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pacchetto declinazioni

bit.ly/ItaliaViva-Logo_Manuale
Da qui è possibile accedere al pacchetto contenente le declinazioni del simbolo 
elettoriale e del marchio-logotipo in tutte le loro versioni, divisi per tipo di file.

Il materiale è aggiornato ad ottobre 2019.

http://bit.ly/ItaliaViva-Logo_Manuale
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simbolo elettorale
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marchio-logotipo

versione primaria versione secondaria
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area minima di rispetto

È la zona in prossimità del marchio-logotipo da non occupare con testi 
e/o immagini, eccezion fatta per i fondi (anche fotografici) omogenei.

Nei casi di co-branding, si può affiancare il marchio-logotipo "Italia VIva" ad altri simboli o marchi 
rispettando sempre l'area di rispetto e, se possibile, utilizzare una sottile linea di separazione.

Nota: i file consegnati assieme a questo manuale hanno già impostata l'area minima di rispetto.

versione primaria versione secondaria

2x

2x

x

x

http://bit.ly/ItaliaViva-Logo_Manuale
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Le corrette dimensioni del simbolo elettorale e del marchio-logotipo 
variano a seconda del tipo di utilizzo e si valuta con la leggibilità 
del logotipo "Italia Viva".

In ogni caso, suggeriamo di non riprodurre il marchio-logotipo con dimensioni 
di altezza inferiori a 6,5mm per la versione primaria e 4,3 per la versione 
secondaria (7% delle dimensioni reali dei file consegnati assieme al manuale).

dimensioni minime

6,5mm
7%

4,3mm
7%

11,3mm
7%

http://bit.ly/ItaliaViva-Logo_Manuale
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versione a colori / positivo

versione primaria versione secondaria



Italia Viva / linee guida per l’utilizzo del marchio-logotipo8

versione in monocromia / positivo

versione primaria versione secondaria
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versione in monocromia / negativo

versione primaria versione secondaria
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modalità di utilizzo

Il marchio-logotipo nella versione positiva va 
utilizzato su fondi a dominanza chiara, quello 
nella versione negativa va utilizzato su fondi 
a dominanza scura e omogenei. 

Il marchio-logotipo non può essere utilizzato 
né con colori diversi da quelli previsti né con 
particolari effetti grafici.

Non può essere modificato aggiungendo 
contorni e spessori.

Non possono essere modificati i font delle 
diciture presenti nel marchio-logotipo.

Non sono consentite distorsioni e variazioni 
delle proporzioni e delle posizioni degli 
elementi.

Nell'utilizzo della sfumatura vanno rispettate  
le suddivisioni e distanze, così come indicato 
nello schema apposito, utilizzando sempre 
l'inclinazione di -45°.

utilizzo corretto

utilizzo errato



riferimenti per l’immagine coordinata

Italia Viva



Italia Viva / riferimenti per l’immagine coordinata12

font

La dicitura Italia Viva è composta con il font Texta, 
alternando stampatello maiuscolo e minuscolo.

Per tutti i testi che accompagneranno il marchio-logotipo 
nelle sue diverse applicazioni si consiglia l’utilizzo del font 
open source Montserrat.

Montserrat 

AaBbCcDdEeFf
GgHhIiJjKkLlMm
NnOoPpQqRrSs
TtuVvWwXxYyZz?!

https://www.myfonts.com/fonts/latinotype/texta/
https://fonts.google.com/specimen/Montserrat
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CMYK

C0 M100 Y100 K0 R224 G15 B25

rosso

C100 M45 Y0 K0 R14 G112 B182 307

azzurro

C15 M85 Y10 K0 R209 G66 B135 219

fucsia

RGB Pantone

colori / palette

C30 M100 Y20 K15 R163 G20 B99

viola

C0 M40 Y100 K0 R243 G162 B26

arancione chiaro

C0 M75 Y100 K0 R229 G87 B0

arancione
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posizione 0 posizione 33 posizione 86

Le sfumature sono una caratteristica fondamentale dell'identità 
visiva di Italia Viva . La sfumatura principale (quella presente nell'ala 
destra del marchio) può essere applicata, "con moderazione", 
negli sfondi o in alcuni elementi di cornice degli strumenti di 
comunicazione, allestimenti e merchandising, con l'utilizzo del 
marchio-logotipo nella sua versione monocromatica bianca.

Di seguito si illustra la composizione della sfumatura con le sue 
suddivisioni e distanze. Va sempre mantenuta un'inclinazione di 
-45° (arancione in alto a sinistra, fucsia in basso a destra).

All'interno del pacchetto è presente la sfumatura nei formati 
vettoriali (Illustrator, Indesign, PDF) e raster (PSD) per utilizzarla 
al meglio nelle varie applicazioni.

posizione 42 posizione 32

colori / sfumatura

http://bit.ly/ItaliaViva-Logo_Manuale
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Noi abbiamo la credibilità
di chi le tasse
le ha abbassate davvero
e senza ridurre i servizi.

MARIA ELENA BOSCHI

italiaviva.it

FAMILY ACT
i primi passi per il 2020

Asili nido gratuiti
contributi per tutti i bambini da 1500 fino a 3000€ all’anno

Assegno universale per tutti i nuovi nati
da 80 fino a 160€ al mese

Congedo di paternità
per 7 giorni

Bando straordinario
per la costruizione di nuovi asili nido

FAMILY ACT
i primi passi per il 2020

Asili nido gratuiti
contributi per tutti i bambini da 1500 fino a 3000€ all’anno

Assegno universale per tutti i nuovi nati
da 80 fino a 160€ al mese

Congedo di paternità
per 7 giorni

Bando straordinario
per la costruizione di nuovi asili nido
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webcard

italiaviva.it

Noi abbiamo la credibilità
di chi le tasse
le ha abbassate davvero
e senza ridurre i servizi.
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Noi abbiamo la credibilità
di chi le tasse
le ha abbassate davvero
e senza ridurre i servizi.

MARIA ELENA BOSCHI

Qui il pacchetto per la personalizzazione delle webcard.

https://www.dropbox.com/sh/ogw9s6rsech4zgl/AACbbmd4KxzWJzAb4OXMSqxva?dl=0
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materiali di cancelleria
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roll-up
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t-shirt e felpe
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merchandise
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palco eventi
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banchetto e stand-up interviste



Grazie.


