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APres les massacres

Iy eut — et il demeure - la nécessité d’honorer les assassinés. Croit a présent,
pour toutes les femmes et tous les hommes de progres, la nécessité de pen-
seretdagir. Dans ses prochains numeéros, La Revue du projet tachera de pren-
dre sa part dans cet effort difficile mais aujourd’hui résolument impérieux.
Mais parce gu'il faut commencer des a présent, mettons en débat quelques

pistes et réflexions.

IBERTE

Liberté : cest bien sUr le point politique nodal

apres les massacres. Hasard étrange du calen-

drier, « liberté » était le théme que nous avions

retenu pour ce mois de janvier qui devait se révé-

ler 17 fois liberticide et provoquer en méme temps
une des plus grandes manifestations populaires de notre
histoire en faveur de la liberté. Pourtant, la liberté d'expres-
sion ne figurait pas au sommaire : c’est que nous ne voulions
pas — nous ne pouvions pas ! — décliner a I'infini toutes les
libertés. C'est peut-étre aussi, inconsciemment, que nous
sentions que la question pouvait assez mal étre traitée en
un seul et simple article tant le mouvement progressiste est
traversé en ce domaine par des débats - aussi vifs que non
directement formulés. La publication de caricatures de
Mahomet et ses suites si terriblement macabres nous
imposent a présent de tenter une approche.

Il existe de longue date, dans une partie du mouvement
progressiste, quelque chose qui ressortit bien a ce qu’/Aimé
Césaire, dans une soudaine fulgurance, avait nommé il y a
prés de 60 ans, « fraternalisme », ce sentiment de supério-
rité charitable. Qu'est-ce a dire ? Eh bien, dans une concep-
tion capitulant devant les lectures racialisées (des races
existeraient et seraient des concepts pertinents pour com-
prendre et classer le monde social), cela revient, ici, a cette
petite chanson : nous, les Blancs — comme si le Blanc exis-
tait -, nous ne pouvons pas nous moquer de la religion
musulmane, leur religion a eux, les Arabes et les Noirs -
comme sile Noir et I'Arabe existaient et étaient tous musul-
mans. Nous voici au coeur du fraternalisme racialisé : les
races existent, « notre race blanche » doit prendre soin des
« malheureuses races négre et arabe », elles-mémes
consubstantiellement rattachées a une religion. Il faut les
protéger des sarcasmes comme on le fait avec son tout
petit frére, trop jeune pour comprendre et se défendre. Oui,
cette lecture, a la générosité toute néocoloniale, ne
manque pas dadeptes dans notre camp, bien gqu’elle soit
fausse de bout en bout et crée des blocslaouiln’y ena pas.
Rappelons-le : il n'y a pas de race ; couleur de peau et reli-

gion sont deux choses distinctes ; les contradictions de
classe ne s'arrétent pas aux frontieres de I'épiderme.

Dans le méme temps, qui connait un peu l'histoire de
France sait bien a quelle classe appartenait la masse de ces
millions de personnes qui constituérent les flux de migra-
tion au XX° siecle, et qui suit les média avec un ceil un tanti-
net sociologique voit bien a quel milieu appartiennent les
commentateurs et écrivains télévisés qui n‘ont rien a redire
devant les massacres impériaux et les humiliations de
masse capitalistes, mais aiment a brocarder ceux qu’ils pré-
sentent comme un bloc hostile — qui n‘existe pourtant pas
comme bloc, rappelons-le ! - : les immigrés-c’est-a-dire-
les-Arabes-et-les-Noirs-c’est-a-dire-les-musulmans-qui-
par-définition-ne-sont-pas-et-ne-seront-jamais-vraiment-
francais. Arrétons-nous un instant sur ce discours qui, pour
n’'étre pas parfaitement dominant, s'est tant banalisé. Il réa-
lise la fusion improbable de 4 réalités pourtant tout a fait
indépendantes les unes des autres : origine géographique
(immigré [auquel est rattaché le fameux «issu de I'immigra-
tion », comme si tout le monde n’en était pas issu...]/non
immigré) ; race-couleur-de-peau (Arabes/Noirs/Blancs...) ;
religion (musulman/chrétien) ; nationalité (francais/étran-
ger). De la sorte, un Francais se trouve nécessairement né
en France, blanc et chrétien (a lalimite, athée) et quiconque
dérogerait a ces piliers ne saurait étre vraiment francais,
relevant bien davantage de ce « bloc Autre » ou de I'un de
ses sous-blocs le plus souvent nommés désormais « com-
munautés ». De ce point de vue, il faut noter que les juifs —
ou assignés comme tels - se trouvent de plus en plus
confrontés a ce méme phénomeéne : mise a I'écart du
« nous » collectif national et désignation comme bloc
(« communauté ») sur d'improbables bases racialo-reli-
gieuses chéres aux antisémites comme aux racistes sio-
nistes - les crimes des uns nourrissant ceux des autres,
dans une spirale qui, laissée a elle-méme, ne présente
aucune issue.

Résumons avant que les digressions ne fassent perdre le fil :
beaucoup d'immigrés d’Afrique sont des travailleurs ; les
immigrés d’Afrique, leurs enfants, petits-enfants, etc. sont

l'objet d'attaques de la part de dominants qui théorisent »
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Apres les massacres

» leur dangerosité et leur extériorité a la « vraie France ». Quel

rapport avec Charlie et le malaise des progressistes tou-
chant la liberté d’expression ? A premiéere vue, aucun, dau-
tant que Charb, Wolinski et les autres dessinateurs massa-
crés n‘ont jamais été des Finkielkraut du crayon ! Mais si on
creuse, finit par surgir cette question : peut-onrire, avec des
bourgeois, de certaines croyances et pratiques de certains
de nos freres de classe qui subissent déja bien des discrimi-
nations ? Ou, plus abruptement encore : peut-on rire d'un
camarade avec son patron ?

Ne le cachons pas, la question n‘est pas simple. Mais notre
avantage de communistes du XXI° siecle est qu’elle nest
pas neuve. Dans l'histoire des luttes de classes, le
Mouvement ouvrier a pu étre amené a s'allier a la bourgeoi-
sie libérale contre les obscurantistes féodaux, pour la
liberté de conscience, d'expression, la maitrise de son
corps...Alinverse, il a pu s'allier & de trés authentiques réac-
tionnaires contre une bourgeoisie d'oppression rapace,
brandissant, a la fin du XIX® siecle, un faux suaire laique pour
généraliser le travail le dimanche...

Au-dela du fait que le rire ne vaut pas alliance, ce détour ne
nous invite-t-il pas a remettre le raisonnement politique sur
les pieds en commencant, comme vy invite Pierre Laurent
dans son rapport au Conseil national, par considérer en
tout premier lieu la fin qui nous meut ? En d’autres termes,
au-dela des alliances ponctuelles, l'important n'est-il pas
l'objectif qui les commande, c’est-a-dire notre projet ? La
question-clé demeure : que voulons-nous ? En la matiere, la
réponse est pourtant claire et de nature a permettre un
large rassemblement : nous ne voulons pas d'une société
encasernée, soumise aux caprices interprétatifs de tel ou
tel théologien, nous voulons une société laique, de liberté
de conscience et d’expression, d'égalité citoyenne.
Survient alors promptement la question subséquente : est-
ce que cette société laique est a défendre ou a construire ?
Les deux ! De grandes et difficiles conquétes ont été arra-
chées - la loi de 1905, la loi de Jaures, en tout premier lieu,
dont on fétera les 110 ans en décembre - mais le statu quo
inabouti et, par 13, intolérablement hypocrite, appelle, d'ur-
gence, extension et approfondissement. Liberté d'expres-
sion, combat de l'obscurantisme, approfondissement
laique (donc de la liberté, de I'égalité et de la démocratie) :
ne sont-ce pas des perspectives civilisationnelles qui sont
nétres et qui peuvent se marier aux exigences de constitu-
tion de ce large rassemblement de classe sans lequel tout
projet progressiste n‘est qu'amas de mots ?

Dans le méme temps, car il y a souvent deux bouts a tenir —
et malheur aux hémiplégiques politiques ! - nous ne vou-
lons pas davantage d'une société militarisée, aux libertés
étouffées pour que l'ordre bourgeois regne. Instruits de
I'usage antipopulaire des lois liberticides, nous refusons ce
piege grossier. « Pas de liberté pour les ennemis de la
liberté » disait le grand Saint-Just au temps glorieux et péril-
leux de la Révolution francaise, mais, chacun le sait ou
devrait le savoir, ses plus puissants ennemis ne sont pas
aujourd’hui dans nos quartiers - jetés en pature au soupcon
public - et les projets de loi qu'on appelle a droite ne les

visent pas, eux. D'évidence, on ne protégera pas la Liberté
en sacrifiant les libertés populaires ! Les réponses vérita-
bles sont ailleurs.

VIRER CAP POUR CAP

Si on a bien en téte que les fréres Kouachi et Amedy
Coulibaly sont francais, ont grandi et passé leur vie en
France et ne sont donc en rien des Croisés venus de
quelque contrée lointaine, alors la question qui est posée
n‘est pas celle de quelque fantasmatique fermeture des
frontieéres ou de forteresses et machicoulis a opposer a
I'étranger ennemi, mais celle de notre société qui, nolens
volens, a produit ces individus. En d'autres termes, face aux
tentations liberticides qui peuvent percerici ou |3, jouissant
des apparences de « l'efficacité sans angélisme », on ne
saurait trop méditer cette réflexion que Marx formulait a
propos de la peine de mort dans le New York Daily Tribune
en janvier 1853 : « Quelle sorte de société est-ce donc, celle
qui ne connait pas meilleur instrument pour se défendre
que le bourreau et dont le « journal vedette OO» proclame
au monde entier que sa propre brutalité est une loi éter-
nelle ? [...] Au lieu de magnifier le bourreau qui exécute une
partie des criminels a seule fin de faire place aux suivants,
n'y a-t-il pas nécessité de sérieusement réfléchir a changer
le systéeme qui engendre de tels crimes ? »

De ce point de vue, n‘ayons pas honte de nos combats !
L'austérité que nous dénoncons sans relache est en bonne
place sur la liste des responsables. Quel sort les dirigeants
de la sixieme puissance mondiale ont-ils réservé aux
orphelins Kouachi ? Quelle école leur a été proposée ?
Quelles perspectives les systéemes judiciaire et péniten-
tiaire leur ont-ils ouvert ? Quelles projections en matiére
d’emploi, d’épanouissement, de vie leur furent offertes ?
Quel sens collectif véhicule-t-on en haut lieu, du coté de
cette bourgeoisie radoteuse ou Macron (« Il faut des
jeunes Francais qui aient envie de devenir milliardaires »)
ne parvient qu'a bégayer Guizot (« Enrichissez-vous ! ») la
veille méme de la tuerie ?

Ces politiques qui ne visent que I'accumulation de profit de
quelques-uns, par-dela les souffrances et les humiliations
qu'elles génerent massivement, sont des culs-de-sac du
sens collectif, et par |a, des accoucheuses de monstres.
Non, la « maudite faim d'or » (« auri sacra fames ») dénon-
cée par les Anciens ne saurait étre un objectif de vie, c'est la
maladie de misérables junkies préts a tous les forfaits pour
parvenir a leurs fins lamentables.

La politique extérieure menée par les gouvernements fran-
cais, particulierement depuis la présidence de Nicolas
Sarkozy, est assurément un autre élément moteur. Abjecte
et injuste, hypocrite et brutale, participant, sous les ordres
US servilement acceptés quand ils ne sont pas devancés, a
la plongée dans le chaos de territoires gigantesques, elle est
aussi de ces machines-outils qui fabriquent a la chaine des
assassins et des fous, ici et la-bas.

Pour tous ces pans structurants de I'action politique, com-
ment ne pas voir 'ampleur et I'urgence du virage ? Cap pour
cap, au plus tot.



PERMETTRE L'ESPOIR A UN PEUPLE EN ATTENTE

Mais tout cela n'est-il que délire utopique d’'opiomane, a
I'neure ol les sondages se suivent pour annoncer la marche
triomphale du Front national ? Le martélement systéma-
tique - a qui profite ce crime ? - del'idée d’'un peupleirrésis-
tiblement gagné par le fascisme ne décourage-t-il pas toute
action populaire, pensée dés lors comme perdue
davance ? L'offre politique identifiée ne désole-t-elle pas
autant qu'elle désespere ?

De larges spectres médiatiques - de Zemmour a Brunet en
passant par tant dautres - ne répandent-ils pas un venin
avec efficacité ? Tout cela est vrai, a certains égards, méme
s'il faut aussitét ajouter pour le volet médiatique que le
public intéressé par les émissions politiques aurait tort de
surestimer leur écho dans la population globale — combien
de dizaines de millions de personnes ne regardent pas BFM,
n’écoutent pas RMC, ne lisent pas Zemmour ! - et leur
influence profonde - on n'écoute jamais en abandonnant
toute forme d'esprit critique. Le « totalitarisme médiatique »
tout-puissant, comme tout « totalitarisme » est un fantasme
impossible, qui suppose des étres humains pures pates a
modeler, autrement dit des humains qui n‘existent pas.

Des points de blocage existent, assurément, mais les
potentialités ont rarement été aussi immenses pour marier
liberté, égalité et méme fraternité. L'exceptionnelle mobili-
sation populaire qui a suivi les crimes — malgré ses limites et
ses piteuses tentatives de récupération — en a donné un
apercu, coupant court — au moins provisoirement - a la
joyeuse parade annoncée du Front national. Mieux, si les
actes isolés et les actions de groupuscules déchainés
contre les musulmans se sont dramatiquement multipliés,
la bienveillance populaire a I'égard des musulmans a méme
bondi de prés de 10 % (sondage IFOP 01/2015) aprés les
grandes marches républicaines !

Malgré le discours dépréciant ce peuple de France raciste
et colonisateur - qui colonisa pourtant, si ce n‘est ce méme
patronat qui exploitait en méme temps le peuple de
France ? —, nous étions des millions pour la liberté et sans
haine pour les pratiquants de quelque religion que ce soit.
Quelle fierté dans cesrues! La fierté de se voir nombreux et
de se voir avec le visage insoupconné de la liberté sans hos-
tilité aux musulmans. Les applaudissements qui se répandi-
rent un peu partout dans les marches 'ont dit a leur facon :
nous sommes le peuple de France ; nous ne plierons pas
devant le fondamentalisme, nous ne tomberons pas dans le
piege du fascisme ; nous sommes un grand peuple pour
prendre massivement cette double décision aujourd’hui.
Ces marches ne sont pas tout mais elles sont beaucoup,
elles disent beaucoup, elles ouvrent beaucoup.

Notre probléme ne s’en trouve pas résolu pour autant, il est
vrai; qui en doutait en aura été pour ses frais apres la Iégis-
lative partielle du Doubs qui a vu la nouvelle performance
du couple ultra-sponsorisé FN-abstention.

C'est qu’un grand défi est devant nous : briser la croyance
populaire, solidement ancrée, selon laquelle rien n'est pos-
sible aujourd’hui. De fait, tant que notre peuple croira en sa
propre faiblesse — sa mobilisation et son organisation étant
sans effet ni objet face aux experts qui savent mieux, face
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aux marchands dont on ne peut contester la toute-puis-
sance sans étre broyé -, alors valsera le couple FN-absten-
tion. Tant que notre peuple croira en sa propre dérive
droitiere et fascisante, alors prospérera le couple FN-abs-
tention. Le sinistre piquant de I'affaire est que cette dérive
politiqgue massivement intégrée subjectivement est para-
doxalement extrémement fausse objectivement.
Rappelons notre dossier « Pour en finir avec la droitisation
de la société ». Voyons ces récentes marches historiques.
Analysons encore ce sondage réalisé juste apres les tue-
ries: 2/3 des Francais refusent tout amalgame entre les fon-
damentalistes et les musulmans, et ce, dans tous les sec-
teurs, ouvriers compris, quoi qu’on en dise, et hormis celui
des artisans et commercants, quoi qu'on n'en dise rien.
Creusons : comment le Front national agrege-t-il ? Quels
thémes choisit-il de mettre en avant ? Ecoutons ! Quel
communiste, in petto, ne s'est jamais dit apreés avoir
entendu Marine Le Pen : « Mais, hormis I'immigration, ce
sont nos propositions ! » ? Pour nourrir I'expansion brune,
les tacticiens du Front national scrutent avec la plus grande
attention les aspirations populaires : le virage radical du dis-
cours du FN en matiére sociale et économique - envolé le
discours du libéralisme sauvage et vive Syriza ! [sic !] -,
paralléle a son essor, devrait achever de convaincre les pro-
gressistes déprimés que les potentialités sont aujourd’hui
immenses de notre cété, pourvu qu’on veuille bien les voir et
se mettre en ordre de bataille pour les saisir. A nous donc de
ne pas manquer ce rendez-vous de I'histoire, en proposant
un message de dignité, de fierté, en proposant un projet aux
arétes identifiées, au plus prés des attentes de notre peu-
ple, un projet qui dise un sens et un chemin de concrétisa-
tion. De ce point de vue, ces difficiles élections départe-
mentales sont un moment de trés forte importance.

Les obstacles sur notre route ne sont pas imaginaires mais
il faut bien convenir qu’apres I'’Amérique latine, le Maghreb,
le Burkina-Faso, le Kurdistan, daucuns parviennent enfin a
rallumer des étoiles dans le ciel européen. L'heure n'est
donc décidément pas au découragement quand tout
appelle a relever les manches, pour que ceux qui sont tom-
bés ne soient pas morts en vain, pour étre a la hauteur des
exigences politiques puissamment manifestées par notre
peuple, pour relever les défis et saisir les immenses possi-
bles de notre temps. Penser et agir avec résolution et luci-
dité : la tdche appelle nos bras et nos esprits. En route !

GUILLAUME RouBAUD-QUASHIE,
rédacteur en chef

Pour 1'équipe

de La Revue du projet
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pressait dans un stand de la féte de

I'Humanité, ou se tenait un hommage a
ce grand poéte palestinien, disparu peu aupara-
vant. Pour les uns il était devenu un ami, uncom-
pagnon, pour d'autres il était I'auteur de vers
connus, aimés, qui disent d’'une facon a la fois
lyrique et familiere la terre natale, ses paysages,
la révolte contre I'occupant, 'amour, la frater-
nité, le quotidien. Pour certains c'était une décou-
verte. Mais de tous émanait une émotion visible.

| nseptembre 2008, une foule fervente se

Néen1942en Galilée, M. Darwich a vu sonvillage
rasé par les bulldozers israéliens. Son engage-
ment dans le Parti communiste d’Israél des les
années 1960 luivaut d'étre incarcéré a plusieurs
reprises. Déja trés connu comme journaliste et
écrivain, il est élu en 1987 membre du Comité
exécutif de 'OLP (qu'il quittera en 1993, suite aux
accords d'Oslo). Aprés une assignation a rési-
dence a Haifa, il doit prendre le chemin de I'exil.
Auterme d’environ 30 ans d'exil, il peut enfinren-
treren Palestine, et s'installe a Ramallah en1996.

Mahmoud Darwich a été poursuivipar lahainea
lafois de la droiteisraélienne, quine s'estentout
cas pas trompée sur I'importance et la popula-
rité de I'écrivain, et les tenants européens ou
américains de la politique israélienne. Le poéme
«Passants parmides paroles passageres », dont
nous citons des extraits, et quireste d'une cruelle
actualité, a notamment soulevé contre lui une
violente campagne.

Ayant toujours refusé d’étre réduit au role de
porte-parole de la cause palestinienne, dont son
ceuvre excede tres largement les limites et les
thémes (« Je voudrais étre présenté au public
israélien comme un poéte de I'amour. »), il est
I'un des plus grands poétes arabes contempo-
rains, le plus lu et le plus traduit dans le monde.

KATHERINE L. BATTAIELLIE

Passants parmi
des paroles passageres

1.

Vous qui passez parmi les paroles passageres
portez vos noms et partez

Retirez vos heures de notre temps, partez
Extorquez ce que vous voulez

du bleu du ciel et du sable de la mémoire
Prenez les photos que vous voulez, pour savoir
que Vous ne saurez pas

comment les pierres de notre terre

batissent le toit du ciel

&

Vous qui passez parmi les paroles passageres
comme la poussiére ameére, passez ou vous voulez
nmais ne passez pas parmi nous comme les insectes volants
Nous avons a faire dans notre terre

nous avons a cultiver le blé

al'abreuver de la rosée de nos corps

Nous avons ce qui ne vous agrée pas ici

pierres et perdrix

Alors, portez le passé, sivous le voulez

au marché des antiquités

et restituez le squelette a la huppe

sur un plateau de porcelaine

Nous avons ce qui ne vous agrée pas

nous avons | ‘avenir

et nous avons a faire dans notre pays

Extrait de Palestine mon pays,
Editions de Minuit, 1988

Traduit par Abdellatif Ladbi

Nos tasses de café. Les oiseaux. Les arbres verts

Aux ombrages bleus et le soleil qui saute d'un

Mur a l'autre telle la gazelle ...

L'eau des nuages aux formes infinies

Dans ce quinous reste de ciel,

Et d’autres choses encore dont le souvenir est remis a plus tard,
Montrent que ce matin est fort, resplendissant,

Et que nous sommes les hdtes de I'éternité.

Extrait de Etat de siége,
Actes Sud, 2004

Traduit par Elias Sanbar



© Nicolas Dutent

La liberte guidant nos pas

Comment produire une image de plus apres toutes

celles quientourent déjales événements: les carica-
tures, les vidéos réalisées par les terroristes, les approxima-
tions des chaines de télévision puis celles innombrables qui
ont surgi des réseaux sociaux et enfin celles des dirigeants
de nations parfois tres peu respectueuses des libertés ?

C ommentillustrer les massacres des 7,8 et 9 janvier ?

Ces événements ont été aussi une mobilisation d'images
contre d'autres images. Des moments ou la représentation
des événements peut devenir aussiimportante que les évé-
nements eux-mémes. Il nous a semblé que s'il fallait garder
uneimage, ce serait celle de lamobilisation populaire, du peu-
ple qui descend dans la rue et par qui viendra la solution.

ETIENNE CHOSSON
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MEDIA, BESOIN D’'OXYGENE!

Les média et leurs acteurs, les journalistes, sont souvent percus
par l'opinion publigue comme des manipulateurs. Mais ces
mémes média sont souvent eux-mémes soumis a des
contraintes extérieures : satisfaire le lectorat, 'audience ou I'audi-
mat et répondre aux thématiques imposées par I'agenda poli-
tique. C'est pourquoi le PCF appelle a la libération des journalistes
et a l'ouverture de I'espace médiatique au peuple afin que tout
citoyen puisse s‘approprier les enjeux de I'actualité au quotidien.

PRESENTATION

Maintenant, restons Charlie!

PAR ANTHONY MARANGHI
ET FREDO COYERE*

ulendemain de I'attentat

contre Charlie Hebdo, les

syndicats de journalistes

nationaux (SNJ, SNJ-CGT,

CFDT) etinternationaux

(FIJ et FEJ]) ont rappelé
dans un communiqué commun qu’en
2014, « 118 journalistes et personnels
des média ont trouvé la mort. Et que
parmi les premiéres victimes de I'an-
née 2015 figurent des journalistes
yéménites et tunisiens, avant méme
le massacre de nos confreres de
Charlie. Alors plus que jamais, ensem-
ble avec les citoyens du monde, libé-
rons les média des chaines qui les
étouffent, et empéchonsles lois d’ex-
ception et autres Patriot Acts qui nui-
sent gravement aux libertés. En
France, le combat contre I'intolérance
réside dans1’éducation, I'exercice du
sens critique, mais aussi dans la bonne
santé de tous les média, méme les plus
libertaires, et les journaux a faibles
revenus publicitaires. Aussi faut-il
enfin faire vivre le pluralisme de I'in-
formation face aux concentrations et
poser urgemment et concretement la
question des aides a la presse, afin
qu’elles répondent vraiment aux

nécessités des citoyens une informa-
tion de qualité » (« Charlie-berté : libé-
rons l'information ! », SNJ, SNJ-CGT,
CFDT-Journalistes).

JOURNALISTE:: L.
UN METIER MAL CONSIDERE ?
«Procédé permettant la distribution,
la diffusion ou la communication
d’ceuvres, de documents, ou de mes-
sages sonores ou audiovisuels (presse,
cinéma, affiche, radiodiffusion, télé-
diffusion, vidéographie, télédistribu-
tion, télématique, télécommunica-
tion) ». Comme le souligne la
définition donnée par le Larousse, un
média est avant tout un moyen de
transmission. Mais derriere ces
média, ce sont les acteurs de cette
communication, et tout particuliére-
ment les journalistes, qui sont sou-
vent mis a I'index pour leur conni-
vence avec les élites politiques et
économiques, leur recherche de sen-
sationnalisme ou leur manque de
professionnalisme. Si on observe le
baromeétre annuel de confiance dans
les média TNS Sofres-La Croix de
2014, deux Frangais sur trois estiment
que les journalistes ne sont pas indé-
pendants. Toutefois, au-dela de I'in-
térét pour I'actualité qui reste impor-
tant pour 69 % des Francais, certains
chiffres relativisent la défiance envers

les média que I'on évoque réguliére-
ment. Avec 58 % de crédibilité, la radio
demeure le média dans lequel les
Francais sont les plus confiants; vien-
nent ensuite le journal avec 55 %, la
télévision avec 50 % et Internet avec
37 %. Mais on peut se demander quels
effets ont les média sur I'opinion,
quelles sont les contraintes qui pesent
sur les journalistes et enfin, quelles
propositions le PCF peut-il faire pour
nous permettre d’échapper a la domi-
nation économique et idéologique
propre au capitalisme des industries
de production culturelle.

«L'OPINION, CASE TRAVAILLE »
Ce titre d’ouvrage de Serge Halimi,
Henri Maler et Dominique Vidal rap-
pelle ce que Walter Lippman énon-
cait déja au début du XX siecle dans
Public Opinion : « Lopinion publique
est une illusion et un danger.
Lessentiel lui est invisible, le proces-
sus de décision lui échappe. Il importe
de confier al’élite le soin del'éclairer
et de la guider ». Dans son ouvrage
Propagande, média et démocratie, le
philosophe et linguiste américain
Noam Chomsky envisage deux
conceptions de la démocratie : la pre-
miere stipule que les citoyens dispo-
sent des moyens de participer effica-
cement a la gestion des affaires qui



les concernent, et que les moyens
d’information sont accessibles et
indépendants. La seconde hypothese
est que le peuple doit étre exclu des
affaires qui le concernent, et les
moyens d’information doivent étre
efficacement et rigoureusement
controlés. Cette derniére représente
aujourd’hui la conception dominante
au vu de I'établissement de vastes
conglomérats de média et de 'omni-

mique et qui allient souvent journa-
lisme et activisme. A leurs cotés, les
média participatifs proposent des
émissions ot1 la parole jeune, ouvriére,
paysanne, immigrée, souvent oubliée,
au mieux dénaturée, le plus souvent
ringardisée ou ridiculisée dans les
média dominants, retrouve un écho
populaire et un intérét partagé mas-
sivement a I'image de « La-bas sij'y
suis » de Daniel Mermet, ou « Les

<¢ Nous devons imaginer des média
qui ne soient plus dépendants des grandes
fortunes francaises et qui donnent la voix
aune pensée plurielle et critique. »

présence des « experts » au service de
«I’hégémonie culturelle » pronée par
les élites économiques et politiques
néolibérales.

Au tout début de son Combat pour
une presse libre, Edwy Plenel en fait
le constat amer : « Economie et poli-
tique vontici de pair : une presse fra-
gile est une presse faible. Et une presse
faible est trés souvent une presse
sinon corrompue, du moins corrup-
tible sur le terrain méme ou se jouent
son utilité, sa valeur d'usage et sa légi-
timité démocratique : I'information
—sa qualité, sa pertinence et son indé-
pendance ». On ne cherche ici aucu-
nement a épingler les journalistes
mais a souligner les contraintes aux-
quelles ils sont assujettis. Nous
sommes loin du mythe du « qua-
trieme pouvoir », les média domi-
nants étant réduits a n’étre que des
«appareils idéologiques d’Etat » selon
la formule consacrée de Louis
Althusser, soit de simples organes du
pouvoir politique et économique et
non un contre-pouvoir.

11 faut toutefois rappeler qu’il existe
en France d’autres média dits « alter-
natifs » non soumis au capital écono-

pieds sur terre » sur France culture).
IIs permettent aux citoyens de deve-
nir des acteurs et de ne plus étre
considérés comme de simples « cibles
qu’il conviendrait de séduire ou au
besoin d’intimider ; des citoyens dis-
posant d'un droit imprescriptible a
accéder en toute transparence et sans
restriction, aux informations qui les
concernent, dans les entreprises mais
aussi dans les institutions ; des
citoyens reprenant la parole et la gar-
dant dans une construction com-
mune avec les professionnels au sein
d’Etats généraux permanents des
média » (Pour une appropriation
populaire des média, PCF).

DE LA LIBl:;RATION DES JOUR-
NALISTES A LAPPROPRIATION
POPULAIRE DES MEDIA

Ce dossier explore diverses pistes
ayant toutes comme but de rappeler
I'importance d'une presse libre,
plurielle et critique et de 'appel a tous
les citoyens afin qu'ils participent eux
aussi a une meilleure compréhension
du monde, en tant qu’acteurs et non
plus en simples consommateurs d’'in-
formation. Nous devons imaginer des
meédia qui ne soient plus dépendants

=\

des grandes fortunes francaises et qui
donnent la voix a une pensée plurielle
et critique. Il faut donner aux journa-
listes plus de liberté sur leur produc-
tion intellectuelle trop souvent muse-
lée pour des raisons économiques et
idéologiques. Il faut rappeler les prin-
cipes fondamentaux du journalisme :
informer le citoyen, distraire et faire
réver le lecteur, redonner la parole
aux journalistes face au poids de plus
en plus important des relations
publiques. Au lendemain des tra-
giques événements récents qui ont
porté gravement atteinte a la liberté
d’expression, des millions de citoyens
se sont levés au nom de I'esprit libre
que représentait et représente tou-
jours Charlie Hebdo. C’est ensemble
qu'il faut réaffirmer I'urgence d'un
monde médiatique libéré de toute
pression capitaliste et d'un espace
public démocratique. Les citoyens
doivent pouvoir participer a la pro-
duction del'information, s’exprimer
sur les grandes questions qui les
concernent, s’approprier les enjeux
de l'actualité a travers des débats
ouverts permettant d’échapper a la
vision du monde que nous proposent
ou plutét nous imposent, a la radio,
la TV ou la presse, les mémes édito-
crates, chroniqueurs, politologues et
autres experts dans de pseudo-débats
télévisés a 'image de I’émission « C
dansl'air » sur France 5. Le PCF nous
appelle a imaginer un monde ol
«l'information, le divertissement et
la culture ne seraient plus considérés
comme des marchandises, mais
comme un bien commun, a partager
entre tous ; un monde o les idées,
les connaissances et les ceuvres ne
seraient plus livrées aux prédateurs
qui en font le commerce, mais
auraient vocation a circuler sans
entrave a I’échelle planétaire, acces-
sibles a tous ». H

*Anthony Maranghi est responsable
Communication.

Frédo Coyere est graphiste. Ils sont
les coordonnateurs de ce dossier.
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LA PRESSE, UN ENJEU DE CIVILISATION

Le pluralisme de l'information constitue un élément essentiel a I'émanci-

pation humaine.

PAR PATRICK APEL-MULLER*

n carnage, il aura fallu un car-
U nage. Charlie Hebdo dépéris-

sait, menacé de faillite, dans
I'indifférence des pouvoirs en place.
La liberté et la possibilité d’expres-
sion paraissaient alors des mots creux,
des figures de rhétorique sans obli-
gation démocratique. A '’heure du
drame, I'Etat a brusquement trouvé
des fonds pour garantir la pérennité
du journal satirique, et c’est tant
mieux. Mais combien d’autres jour-
naux ont le couteau sous la gorge
aujourd’hui, parce qu’ils résistent au
talon de fer des multinationales, a la
pensée unique, a la cascade de I'ac-

possibilité de procéder a des choix
éclairés par la connaissance des
enjeux et des choix proposé est deve-
nue un impératif pour les peuples. Un
pluralisme garanti est donc une
revendication démocratique majeure,
susceptible de faire piéce a la puis-
sance colossale des multinationales.

LE DEFI A RELEVER

PAR L’'HUMANITE

Une presse émancipée de la pensée
unique est indispensable a la
construction d’alternatives politiques.
En témoigne le rdole qu’'a joué
U'Humanité, pour, seul de tous les quo-
tidiens, porter le « non » du référen-
dum de 2005, pour révéler les mau-
vais coups ourdis dans la ouate des

<¢ Le pluralisme de l'information, est a
défendre comme un pilier de la démocratie
au méme titre que la liberté de vote, celle
de s’‘organiser dans le parti ou le syndicat
de son choix, ou de manifester. »

tualité déversée sans recul ? Politis,
Témoignage Chrétien, le Monde diplo-
matique, 'Humanité bien entendu,
vivent sous la menace de ressources
insuffisantes. Les financiers font payer
cher le prix de I'indépendance alors
qu’ils recapitalisent par dizaines de
millions d’euros d’autres titres ou se
constituent des empires médiatiques,
en rachetant des titres en difficulté,
comme M. Drahi vient de le faire pour
Libération ou 'Express, mariage de la
carpe et du lapin, avec pour témoins
une télévision privée israélienne et
un empire des télécommunications.
La publicité, pourtant payée par 'en-
semble des consommateurs, lecteurs
de I'Humanité ou du Figaro, est trop
souvent attribuée sur des criteres dis-
criminatoires. Pourtant, le pluralisme
de l'information — non la pluralité qui
ne permet qu'une variété de titres
sans diversité des opinions — est a
défendre comme un pilier de la
démocratie au méme titre que la
liberté de vote, celle de s’organiser
dans le parti ou le syndicat de son
choix, ou de manifester. Dans un
monde plus imbriqué ou ’homme
dispose de la faculté de le détruire, la

cabinets ministériels (TAFTA, TISA,
loi Macron, menaces sur le droit
social...), pour contrecarrer la guerre
des civilisations dans laquelle I'im-
périalisme souhaite nous précipiter,
pour croiser les opinions de ceux qui
réfléchissent a la transformation
sociale, pour contredire le discours
maurrassien complaisamment relayé

dispose la d'un atout précieux, envié
dans bien des pays, jalousé par bien
des forces politiques. Le pari de Jaures
— « C’est par des informations éten-
dues et exactes que nous voudrions
donner a toutes les intelligences libres
le moyen de comprendre et de juger
elles-mémes les événements du
monde » —est toujours incandescent,
toujours neuf et original, plus que
jamais le défi que les équipes de
I'Humanitéentendent relever. Il n’est
pas mince.

é\{OLUTION DU PAYSAGE
MEDIATIQUE

La mutation des acces a I'information
intervient aujourd’hui dans un pay-
sage dévasté. Le nombre des points
de vente des journaux fond comme
peau de chagrin, les cofits de fabrica-
tion s’envolent, les entreprises de
presse indépendantes ne disposent
pas des moyens pour occuper de
facon dynamique les nouveaux terri-
toires, site Internet, webtélés, réseaux
sociaux. Le mode de financement par
I'Etat de projets novateurs favorise les
plus riches, désarmant un peu plus
les plus libres. Le fonds Google,
constitué pour compenser le pillage
des informations de la presse écrite
par le moteur de recherche, est dis-
tribué la encore de facon peu trans-
parente et destiné aux plus puissants.
Les aides aux journaux a faible res-
source publicitaire baissent ou stag-
nent selon les années. Linformation
sur Internet, longtemps présentée
comme un espace de liberté, vit les
mémes dominations, accaparée par

¢«¢ Le mode de financement par I'Etat de
projets novateurs favorise les plus riches,
désarmant un peu plus les plus libres. »

par les média dominants... Il est la
voix de ceux qu’on veut faire taire, le
creuset des pensées critiques, le lien
tissé entre les mobilisations. Un
citoyen soucieux de constituer une
pensée libre, d’étre efficace dans ses
engagements, de chercher le sens tapi
sous les apparences, d’ouvrir son
regard a la complexité du monde, ne
peut se passer d'une telle presse, d'un
tel journal. Un mouvement engagé
pour la transformation de la société

les géants du secteur ou par les mul-
tinationales des média. Le combat
pour le pluralisme la concerne donc
au premier chefet]’édification — frei-
née par des moyens ténus —d’un site
I'humanité.fr mis a la disposition du
mouvement social, des intellectuels
progressistes et des forces de trans-
formation, mérite également d’étre
soutenu, porté par ceux qui se recon-
naissent dans ces valeurs. Pour
autant, la presse écrite, qui présente



une hiérarchisation et un approfon-
dissement inégalés de 'information,
ne vit pas ses derniers feux. N'a-t-on
vu récemment le géant Amazon,
expert dans la toile, racheter le

par des annonceurs qui filtrent les
contenus, des sites gratuits qui sélec-
tionnent la vision du monde souhai-
tée par les forces dominantes, des
média audiovisuels domestiques — et

¢« L'information sur Internet, longtemps
présentée comme un espace de liberté, vit
les mémes dominations, accaparée
par les géants du secteur ou par les
multinationales des média. »

Washington Post, en jugeant que les
quotidiens deviendraient des produits
de luxe hautement profitables ? C’est
en effet, une évolution possible du
paysage médiatique que celle qui ver-
rait cohabiter une information low
cost — les journaux gratuits financés

des contenus haut de gamme réser-
vés a ceux qui s’érigent en décideurs.
Bien commode pour éterniser les
dominations de I'argent et éteindre
les velléités d’émancipation...(Depuis
I'élection de Nicolas Sarkozy et sans
changement des lors, France 2 n’a

ainsi invité aucun journaliste de
I'Humanité a s’exprimer, et 'on n'a
entendu aucun d’eux sur les plateaux
et studios des chaines publiques a
I'occasion du massacre de Charlie,
bien que cette équipe ait des liens tres
fort avec notre journal.)

Au-dela de I'engagement partisan, un
enjeu de civilisation se dessine. Son
sort se joue sur le terrain du plura-
lisme de I'information publique, sur
les garanties d’existence d'une presse
libre apportées parlaloi et le budget,
dans la capacité des progressistes, des
syndicalistes, des communistes, des
intellectuels a donner des ailes et pas
seulement des plumes a un journal
comme ’'Humanité. La persuasion du
faible face au fort a déja fait ses
preuves. M

*Patrick Apel-Muller est directeur de
la rédaction de 'Humanité.

L'ETUDE DES MEDIA ET LA FABRIQUE
DE L'OPINION AU XX° SIECLE

Du développement de I'étude des média pendant |'entre-deux-guerres

aux media studies.

PAR ANTHONY MARANGHI*
étude des média remonte a
I'entre-deux-guerres, leur

L création résulte de la premiere

opération de propagande contempo-
raine organisée par Woodrow Wilson
pendant la Premiere Guerre mondiale.
En s’appuyant sur les Comités pour
I'information publique dirigés par le
journaliste Georges Creel, le président
Wilson a créé une commission gou-
vernementale de propagande afin de
faire basculer I'opinion américaine tra-
ditionnellement isolationniste vers
I'interventionnisme. La campagne fut
siréussie qu'elle a été retenue comme
étant une étude de cas primordiale
dans le domaine des théories de la
communication. La personnalité la
plus influente du monde des média,
Walter Lippmann, avait lui-méme par-
ticipé a cette campagne et en a
reconnu l'influence. Dans son ouvrage
Public Opinion, il énonce une nouvelle
conception de la démocratie qui - en
s’appuyant sur ce nouveau type de
propagande - participerait a la
« fabrique du consentement » en se
fondant sur les recherches sur la psy-

chologie behavioriste associées au
développement des média de masse.
Au cours du XX siecle, I'industrie des
relations publiques a su montrer com-
ment diffuser le « nouvel esprit de
I'époque » et comment enrégimenter
« I'opinion publique comme une
armée enrégimente ses soldats », selon
les mots du pére de la propagande
politique institutionnelle, Edward
Bernays. Pour I'historien des institu-
tions, Jacques Ellul, la propagande

mation, comme 'ont montré les
études liées aux théories de la com-
munication.

DES EFFETS SUR L'INDIVIDU

Les média peuvent produire des effets
variés sur I'individu : comportemen-
taux (le consommateur reproduit une
action communiquée par le message) ;
attitudinaux (le message modifie I'at-
titude psychologique de celui qui le
percoit) ; cognitifs (le message modi-

¢¢ Les années 1980 margquent un tournant
aussi bien en matiere de structure des
meédia que de leur appartenance a des
groupes monopolistiques. »

politique est un ensemble de « tech-
niques d’'influence employées par un
gouvernement, un parti, une adminis-
tration, un groupe de pression, etc., en
vue de modifier le comportement du
public aleur égard » dans le but «d’ob-
tenir une croyance active et mythique »
(Propagandes, 1962). Les média de
masse sont producteurs d’« effets »
multiples sur les récepteurs de I'infor-

fie ce que I'on sait déja) ; émotionnels
(le message produit certains senti-
ments : la peur, I'euphorie, I'angoisse,
etc.) ; et psychologiques. En raison de
stimuli extérieurs émis par les média,
I’ensemble du public pourrait donc
voir son comportement modifié. C’est
a partir du développement de cette
psychologie behavioriste, durant les

années 1930, que furent développées »
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» plusieurs théories dans le domaine de

la communication. Dans le cadre de la
théorie de la « balle magique » déve-
loppée par Arthur A. Berger, le message
de propagande est comparé a une
«balle » qui serait tirée du « revolver »
dumédium et qui viseraitla « téte » du
spectateur. Pour ce qui est du modéle
analogue de la « piqiire hypoder-
mique », le message serait injecté —
comme une drogue — afin d’affecter
directement I'esprit de 'ensemble de
l'audience. Le public est alors consi-
déré comme étant passif et ne pouvant
échapper al'influence du médium. Ce
conditionnement classique a été criti-
qué des les années 1940 pour le
manque de rigueur de la définition du
terme de « public » jusqu’alors congu
de maniere trop uniforme.

LEROLE CLE

DES LEADERS D’OPINION

Au lendemain de la Seconde Guerre
mondiale, le « consensus Almond-
Lippmann » — ou mood theory-stipule
que 'opinion publique, « volatile et
irrationnelle », est sujette aux change-
ments d’humeur. Le public n’est pas
forcément passif par rapport au mes-
sage médiatique, il peut méme y
« résister » en fonction de I'informa-
tion dont il dispose. Une célebre étude
menée par le politologue Paul
Lazarsfled, au sujet de I'influence des
média sur les électeurs américains,
montre que siles premiers n'influen-
cent pas directement I’électorat, ils
contribuent néanmoins a souligner le
role clé des leaders d’opinion. Dans
son ouvrage The People’s Choice, on

trouve la premiere ébauche dela « Two
Step Flow Theory » que Lazarsfeld
développera dans un ouvrage posté-
rieur, Influence personnelle, coécrit
avec Elihu Katz. Cette « théorie de la
communication a double étage »
énonce que le message véhiculé par
le média est d’abord assimilé par un
leader d’opinion qui fera ensuite par-
tager son opinion a son entourage :
elle remet en cause le « pouvoir » tra-
ditionnellement attribué au média.

DES ORGANES DU POUVOIR
POLITIQUE ET ECONOMIQUE
Létude des média se développe dans
les années 1960, de nombreux modeles
et études sur les effets des média voient
le jour : la mise a 'agenda, la cultiva-
tion analysis ou encore la théorie
sociale cognitive. Les années 1980 mar-
quent un tournant aussi bien en
matiere de structure des média que de
leur appartenance a des groupes
monopolistiques. Selon1'étude de Ben
H. Bagdikian, intitulée The New Media
Monopoly,les média sont soumis a des
contraintes structurelles, la majorité
d’entre eux étant détenue aujourd hui
par seulement cinq entreprises : Time
Warner ; The Walt Disney Company ;
Murdoch's News Corporation ; Viacom;
et Bertelsmann. Ce changement s'ins-
critaussi dans le cadre conceptuel des
media studies qui, des lors, intégrent
les études sur la télévision, la presse,
le cinéma. En France, dans les années
1990, Pierre Bourdieu explique com-
ment le petit écran domine le monde
du journalisme et commentil a intro-
duitla priorité de 'audimat, soit la sou-

mission a la logique commerciale du
marché, dans son ouvrage Sur la télé-
vision et 'emprise du journalisme.

On retrouve ce volet analytique - ce
«filtre » - au sein du « modeéle de pro-
pagande » élaboré par Edward S.
Herman et Noam Chomsky en 1988,
dans leur ouvrage Manufacturing
Consent. Ils y examinent comment et
pourquoi les média sont amenés « a
jouer leur réle d’organe de propa-
gande, les processus dans lesquels ils
biaisent leurs informations ». En tout,
cing « filtres » —1a propriété et la taille
du média ; la dépendance des média
vis-a-vis de la publicité ; la nature des
sources d’information ; le pouvoir de
I’économie de marché ; et I'anticom-
munisme - influencent le comporte-
ment des média américains et pour-
raient les transformer en systéeme de
propagande. Pour illustrer le « modéle
de propagande », prenons un exem-
ple de biais informationnel récent pré-
senté par la chaine de télévision amé-
ricaine Fox News. Apres les attentats
contre Charlie Hebdo, Fox News a
annoncé qu'il existait des zones de
non-droit interdites aux non-musul-
mans a Paris. Contrainte a faire ses
excuses, la chaine de Rupert Murdoch
continue de véhiculer une propagande
conservatrice telle que certains par-
lent d'un « effet Fox News » dans le sens
ou elle convaincrait les spectateurs a
voter pour le parti républicain. M

*Anthony Maranghi est responsable
Communication de La Revue du
projet.

CRITIQUERLES MEDIA POUR LES TRANSFORMER:
UN ENJEU DEMOCRATIQUE ESSENTIEL

La liberté d’'informer (et de s'informer) est I'un des piliers de tout projet
démocratique. La critique des orientations éditoriales soumises aux pres-
sions capitalistes est nécessaire pour construire une appropriation démo-

cratique des média.

PAR JULIEN SALINGUE*

adios, télévisions, presse écrite,
R sites Internet... Les média sont

omniprésents dans nos vies et
contribuent largement a influencer,
sinon a construire, les jugements et
les opinions. Il ne s’agit pas, nous y
reviendrons, de surestimer leur réle

et de leur préter un pouvoir déme-
suré, voire méme de les considérer
comme « un » pouvoir, indépendant
des pouvoirs politique et écono-
mique. Mais il ne s’agit pas non plus
de sous-estimer ce role : les média
sont aujourd’hui I'un des rouages et
des lieux essentiels de I'organisation

et de la structuration du débat public,
et quiconque entreprend de défen-
dre un projet démocratique et éman-
cipateur ne peut faire I’économie
d’une réflexion critique sur les média.
Nombre de « grands » journalistes
aiment a répéter que la critique des
média porterait en elle un affaiblis-



sement de la démocratie : s’en pren-
dre aux média participerait du déve-
loppement du « populisme », voire
méme du « complotisme », et 'heure
serait plutot a la défense de la corpo-
ration des journalistes contre les
attaques dont elle est victime. Cette
autodéfense est doublement faussée :
d’abord parce que la critique des

<¢ Développer une
critigue des média
dont l'objectif est
d’améliorer les
conditions du
débat
démocratique, et
non de les dégrader
un peu plus. »

média n’est jamais que la contrepar-
tie nécessaire de la place importante
qu’ils occupent dans les dispositifs
démocratiques ; ensuite, parce que
c’est précisément parce que certains
malfaisants, notamment du coté de
I'extréme droite, s’en prennent aux
journalistes au nom d’un « tous pour-
ris », qu’il est indispensable de déve-
lopper une critique des média dont
I'objectif est d’améliorer les condi-
tions du débat démocratique, et non
de les dégrader un peu plus.

QUELLE CRITIQUE

DES MEDIA ?

Pour I'association ACRIMED, la cri-
tique des média repose sur un exa-
men critique des formes d’appropria-
tion des média, des logiques
économiques, politiques et sociales
dontils dépendent et dont dépendent
les conditions de travail des journa-
listes, mais aussi des formes et de la
hiérarchie de l'information, des
modalités du débat médiatique, etc.

La critique des média telle que nous
la pratiquons ne consiste pas seule-
ment a dénoncer des dérapages, des
erreurs, des « emballements », ou des
personnes mais, en partant de ce qui
est visible (mais qu’il faut rendre visi-
ble) et nommable (mais qu’il ne faut
pas craindre de nommer), a chercher
amettre en évidence les logiques éco-
nomiques, sociales et politiques qui
sontal’ceuvre : c'est une critique radi-
cale, c’est-a-dire une critique qui

prend les choses a la racine. Un seul
exemple : les relations de connivence
ne relevent pas seulement de rela-
tions strictement personnelles quand
celles-ci renvoient a des proximités
sociales repérables et a des formes de
«corruption structurelle », comme les
désignait Bourdieu dans une alliance
de mots apparemment antinomiques.

Contrairement a ce que certains vou-
draient (faire) croire, la critique des
média n’'est pas une entreprise de
délégitimation systématique desjour-
nalistes, mais un combat pour une
meilleure information, qui peut pren-
drelaforme d'une défense du métier
de journaliste face aux pressions éco-
nomiques et politiques dont il peut
étre la cible. La liberté d'informer (et
de s’'informer) est 'un des piliers de
tout projet démocratique, et force est
de constater qu’elle est victime d’of-
fensives multiples, qui s’'incarnent
tout autant dans la dégradation des
conditions de travail des journalistes,
et donc la dégradation de la qualité
del'information elle-méme, que dans
le manque de pluralisme dans les
émissions d’'information et de débats,
souvent assimilable a des formes de
censure, ou d’autocensure.

UNE CRITIQUE

TOURNEE VERS L'ACTION

Aussi intransigeante soit-elle, une telle
critique s’efforce de différencier les
propriétaires et les tenanciers des

systeme médiatique : elle doit égale-
ment étre une critique en actes et en
propositions. Les fondements d'une
telle critique ne sont pas, en effet, sans
conséquences. Comment pourrait-il
en étre autrement s'il est vrai que ce
sont les formes d’appropriation des
média, les contraintes capitalistes
auxquelles ils sont assujettis, les rap-
ports de concurrence commerciale
quiles régissent, les rapports de force
et de lutte au sein du microcosme
médiatique qui conditionnent et
infléchissent a la fois les orientations
éditoriales, la dépendance des jour-
nalistes et les mutilations du plura-
lisme ?

Les objectifs politiques de notre cri-
tique sont cohérents avec sa radica-
lité. C’est logiquement qu'’ils pren-
nent pour cibles non seulement les
effets du libéralisme économique,
mais aussi des formes précises de
domination sociale et politique. C’est
non moins logiquement que cette cri-
tique de I'ordre médiatique existant,
des fonctions qu’il remplit et des
conditions sociales et politiques de
sareproduction est une critique poli-
tique qui nourrit nos propositions
pour une appropriation démocra-
tique des média

Nul ne s’étonnera, dés lors, qu'une
association comme ACRIMED en
appelle a une gauche de gauche -
associative, syndicale et politique —

<¢ Lacritigue des média n‘est pas une
entreprise de délégitimation systématique
des journalistes, mais un combat pour une
meilleure information. »

média d’une part et, de 'autre, les
soutiers de 'information qui désin-
forment, quand ils le font, sans tou-
jours le vouloir : tout simplement
parce qu’ils ont intériorisé des
contraintes marchandes ('audience,
la diffusion, le formatage) comme des
qualités professionnelles. Cette méme
critique invite a distinguer les exécu-
tants dociles et complaisants, heu-
reux de n’étre que des rouages, et les
journalistes indociles ou récalcitrants
qui ne renoncent pas et parviennent
a déjouer les contraintes qui s'impo-
sent a eux.

Mais, aussi nuancée soit-elle, la cri-
tique des média ne peut pas se limi-
ter a une simple description/explica-
tion des dysfonctionnements du

qui serait en mesure, quels que soient
ses contours et ses différences, de
poser, a nouveau et enfin, les ques-
tions de I'information et de la culture
comme des questions démocratiques
et politiques essentielles — et de
contester, proposer et mobiliser en
conséquence.

Siun autre monde est possible, d’au-
tres média les sont aussi. Pour qu'un
autre monde soit possible, d’autres
meédia sont nécessaires. M

*Julien Salingue est co-animateur
d'ACRIMED (Action-Critique-
Meédias).
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LA TELEREALITE OU LE THEATRE SECRET
DU NEOLIBERALISME

La these du sociologue révele une relation intéressante, parce que cachée,
entre la téléréalité et les normes comportementales présentes sur le lieu de

travail daujourd’hui.

PAR Nick CouLbry*

out « systeme de cruauté » crée

l son propre théatre. J’entends
ici par « systeme » une combi-
naison d’objets, de personnes et d’oc-
casions a saisir, qui est permanente et
visible de tous. Si la cruauté existe sous
de nombreuses formes, souvent
tenues secrétes, les systemes de
cruauté prennent corps au cours
d’une performance ritualisée. De ce
point de vue, le systeme de produc-
tion économique qu’on qualifie faci-
lement de « néolibéralisme » procede
d’un tel « systeme de cruauté ». En
effet, comment qualifier autrement
I'organisation des ressources sociales
et de la force de travail qui exige de ses
participants une loyauté infaillible,
une soumission totale a un contrdle
etdes injonctions extérieurs, qui s'im-
misce dans la vie privée de chacun
tout en exigeant de tous que soient
reconnues la fragilité et I'irrégularité
des débouchés qu’elle offre ? Plus per-
sonne ne s'étonne des transforma-
tions des conditions de travail dans le
systéme capitaliste, comme si elles
étaient normales. On a recours a un
« travail émotionnel » (Hochschild,

1983) en proportion croissante dans
la plupart des activités au service des
consommateurs ; les horaires de tra-
vail s’allongent et on va vers une dis-
ponibilité permanente au travail,
déguisée en « flexibilité » (Bourdieu,
1998) ; le licenciement est devenu une
procédure aisée qui permet a I'em-
ployeur de ne se soucier que minima-
lement des employés, puisant dans
une vaste « armée de réserve » ainsi
créée (Bourdieu, 1998). Pourtant, cette
disponibilité croissante au travail peut
entrainer des cofits sociaux impor-
tants (au sein des familles, 1’éduca-
tion, la violence). Un fort antagonisme
apparait, que Richard Sennett appelle
«la corrosion du caractere » (1999) :
on exige des travailleurs qu'ils passent
plus de temps au travail et qu’ils y
apportent plus de savoir-faire, mais
lavaleur accordée aux années d’expé-
rience est négligée, voire rejetée. Nous
constatons tous les jours les consé-
quences du néolibéralisme, mais si les
«vérités » de ce systeme étaient énon-
cées explicitement, elles seraient
insupportables. Elles doivent donc
étre converties en des rituels qui pro-
posent, tel un spectacle, une version
acceptable des valeurs et contraintes
sur lesquelles cette cruauté repose.

La « téléréalité » est justement un
théatre dans lequel cette fiction est
jouée. Le théatre de la téléréalité y est
secret dans le sens ol les renverse-
ments provocateurs qui y prennent
place obscurcissent les liens avec les
conditions de travail normalisées par
le systeme néolibéral. Il n’existe pas
(le «bon sens » du néolibéralisme ne
le reconnait pas) d’histoire partagée
qui pourrait expliquer ces contradic-
tions (sauf peut-étre la nécessité). De
telles contradictions, en revanche,
génerent des récits transposés qui cir-
culent au sein du lieu de travail lui-
méme et jusqu'au monde soi-disant
lointain du divertissement média-
tique. [...]

TELEREALITE :

LA RECHERCHE DE
LAUTHENTICITE-SOUS-
SURVEILLANCE

Les lieux de travail ont déja été I'ob-
jet de nombreuses émissions de
téléréalité, sous différentes facettes,
en Grande-Bretagne comme dans
beaucoup d’autres pays au début
des années 1990 : aéroports, hotels
et auto-écoles en sont des exem-
ples célebres. Si les contradictions
du travail émotionnel étaient plus



exposées dans les média, elles sus-
citeraient débat ; il n’est donc pas
surprenant qu’on ne le voie pas a
la télévision. C’est dans le « game-
doc », sous-genre de la téléréalité
(comme Loft Story en France), que
I'absurdité d’étre contraint de « sou-
rire pour de vrai » toute la journée
est transformée en quelque chose
de positif.

Arrétons-nous sur les points majeurs
du « genre » Big Brother, en indiquant
tout d’abord ses liens avec les rituels

ver comment les participants restent
authentiques malgré les caméras. La
fiction selon laquelle aprées un certain
temps, un individu « doit » finir par
révéler sa véritable identité car « on
ne peut faire semblant pour toujours »
sert a sanctionner la présence perma-
nente et toujours plus indiscrete des
cameéras dans les toilettes, la douche
etles chambres. Il ne faut pas oublier
que notre curiosité et notre plaisir a
regarder ces programmes légitiment
directement cette surveillance.

<« Le théatre de la téléréalité
y est secret dans le sens
ou les renversements provocateurs
qui y prennent place obscurcissent les liens
avec les conditions de travail normalisées
par le systeme néolibéral. »

d’interprétation sur le lieu de travail
contemporain. Big Brother est fondé
sur la banalisation de la surveillance
[...]. Cette banalisation est d’autant
plus efficace lorsqu’elle opére sous
plusieurs angles : il y a bien évidem-
ment la célébration de la puissance
de la surveillance (dans le titre iro-
nique du programme, dans la mani-
pulation permanente des sons et
images du processus de surveillance),
mais il y a aussi, d'une fagon plus sub-
tile, 'habitude que nous prenons a
regarder les gens surveillés, d’obser-

[...] Lesprit d’équipe: si Big Brother se
caractérise par une compétition entre
individus, ceux-ci doivent cependant
accepter de travailler en équipe. La
plupart des jeux proposés dans la
«maison » de Big Brother se font par
équipe et 'habilité d'un participant
a «s’entendre » avec les autres est un
des criteres de vote des spectateurs.
Les participants sont contraints de
participer a ces jeux et aucune dés-
obéissance n’est acceptée [...]
Troisiemement, l'authenticité. Para-
doxalement, la nécessité d’interpré-
ter (sans voir son public) est cristal-
lisée par 'argument selon lequel la
«véritable » personnalité de I'indi-
vidu finira par transpirer de ce jeu.
[...] Quatriémement, étre positif. [...]
Les candidats doivent étre positifs, ce
quiimplique le rejet de toute contra-
diction. De la méme fagon, les
employés doivent étre « passionnés »
afin de dissimuler les contradictions
que leur interprétation recele.
Cinquiemement, l'individualisation.
Quelles que soient les dimensions
sociales de la maison Big Brother, les
candidats sont jugés individuelle-
ment. [...]

Dans ses différentes facettes, le
« comme si » de la téléréalité imite
avec une fidélité frappante la dyna-
mique néolibérale : c’est un lieuotile
travail en équipe est contraint, un lieu
ol I'individu est en représentation
permanente, et sous la tutelle d'une
autorité extérieure distillée par des
normes ou « valeurs », auxquelles le
travailleur/joueur doit se plier en

adoptant une attitude « positive » et
meéme « passionnée », et cela tout en
assumant seul, les conséquences a
long terme de ce «jeu », si c’en est un.

TELEREALITEET LIEU DE
TRAVAIL NEOLIBERAL

[...] J’aitout d’abord suggéré que le
«sens commun » néolibéral est pré-
cisément un sens commun a tous et
partout ; ensuite, et parce que c’est
un sens commun, celui-ci est natura-
lisé et difficilement contestable, iden-
tifiable méme en tant que représen-
tant de valeurs qui, dans un autre
contexte (le lieu de travail) sont mal-
honnétes. En résultante, la « valeur »
véhiculée par « 'authentique inter-
prétation-sous-surveillance » est vali-
dée, « gratuitement » et sans aucun
recul. Cependant ce résultat est
contingent, indéterminé.

J’ai centré mon analyse sur un seul
genre de téléréalité, le « gamedoc» du
type Big Brother. Néanmoins, si le
temps le permettait, nous pourrions
prolonger cette thése aux autres
genres de téléréalité, comme Survivor
(ou Koh Lanta en France), ainsi que
ceux qui mettent en scéne explicite-
ment une concurrence entre indivi-
dus pour devenir célébre, tel que Pop
Idol (ou Star Academy en France), et
ceux qui ont un propos plus didac-
tique, tel que The Apprentice qui met
en scéne un homme d’affaires mil-
lionnaire, et qui, selon la présenta-
tion faite par la BBC sur ce showvenu
des Etats-Unis, donne un point de vue
inédit sur la compétition au sein du
monde des affaires.

Vous pourriez cependant juger les
liens que j’ai établis entre la téléréa-
lité et le lieu de travail néolibéral
comme la preuve d'une certaine
«sublimation » des difficiles tensions
sociales existantes. Ce serait ignorer
que c’est justement cette absence de
lien entre la fiction qu’est Big Brother
etles réalités du lieu de travail néoli-
béral qui est la plus remarquable. Si,
dans ce sens, la téléréalité est vérita-
blement opaque (c’est-a-dire résis-
tante a la contextualisation), alors elle
partage un aspect de plus avec le néo-
libéralisme. W

*Nick Couldry est sociologue a la
London School of Economics and
Political Science, département
Médias et communication.

Extraits de Nick Couldry, Pierre-Flie
Reynolds, «La téléréalité ou le
théatre secret du néolibéralisme »,
Hermes, La Revue, 2006, reproduits
avec I'autorisation de I'éditeur.
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LEURPETITE ENTREPRISE
NE CONNAIT PAS LA CRISE

Un certain nombre d’experts, chouchous des média, engrangent pour
leurs diverses prestations des sommes pharamineuses. Ces courtisans
surmédiatisés n‘ont finalement qu’une seule vision : il faut baisser le
codt du travail pour permettre au grand patronat de s’enrichir.

PAR GILLES BALBASTRE*

e 8 décembre 2014, Marie-
‘ Cécile Berenger, journaliste

a La Provence, se montre dans
les colonnes de son journal volon-
tiers flatteuse pour présenter I'au-
teur d'un livre paru récemment :
«considéré comme I'un des intellec-
tuels les plus importants du monde ».
Manifestement, la rédactrice de la
publication de Bernard Tapie ne
prend pas trop de risque dans son
role de courtisane, méme si elle se
laisse un peu emporter par la fougue.
Elle est en réalité au diapason d'une
grande partie de ses confreres de la
presse francaise. Jacques Attali—1'au-
teur en question — est sans contexte
I'expert le plus plébiscité — a défaut
d’étre le plus important du monde —
d’un univers médiatique avide d’ana-
lystes politiquement corrects, autre-
ment dit favorables au tournant
ultralibéral entrepris depuis une
trentaine d’années par différents
gouvernements de droite ou socia-
listes. Economistes, sociologues, géo-
graphes, historiens, politologues,
démographes, ces apotres de la pen-
sée de marché squattent désormais
les plateaux télés, les studios radios,
les colonnes des journaux, les sites
Internet comme a su le souligner
Serge Halimi dans Les Nouveaux
Chiens de garde.

JACQUES ATTALI,

UN HOMME OMNIPRESENT
L'avantage de Jacques Attali est qu’il
est un peu tout a la fois. Egalement
romancier, philosophe, musicien, le
patron de PlaNet Finance et du
groupe Attali & Associés, il est une
sorte de « couteau suisse » tres appré-
cié des spheres journalistiques. C’est
ainsi que 'ancien conseiller spécial
de Francgois Mitterrand a été visible
197 fois en 2013 dans I'ensemble des
média (Internet, radio, télévision,
écrit) et 228 en 2014, soit 19 passages
mensuels, un véritable travail a plein-
temps ! Faut-il préciser que dans ce
comptage personnel, les courts
extraits d’interviews dans des repor-

tages radios et télévisions, les cita-
tions breves dans des papiers écrits
ou sur Internet, les critiques journa-
listiques de ses livres n’'ont pas été
retenus ? Sinon, le chiffre aurait été
beaucoup plus élevé... Un autre
avantage est que '’homme peut étre
interrogé sur n'importe quel sujet
comme le montrent par exemple les
termes abordés par la série « Conver-
sations d’avenir » diffusée d’avril
2009 a décembre 2010 sur Public
Sénat : les Pygmées, le G20, la civili-
sation, I’école primaire, le parfum,

car le role des hommes est essen-
tiel ». Pour une petite conversation
d’une heure et quart, '’homme qui
murmure aux oreilles des présidents
—ila dirigé de multiples commissions
sous Nicolas Sarkozy et Francois
Hollande - recevra 20 000 euros (La
Lettre a Lulu, novembre décembre
2011). De quoi faire retourner Marx
dans sa tombe...

et grossir un peu plus sa fortune.
Mais Jacques Attali n’a pas un fau-
teuil attitré dans la plupart des média
seulement pour promouvoir ses

<«¢ Défenseur de I'auto-entreprise,
du travail du dimanche, partisan de la
réduction du “co(t du travail”,
favorable a I'augmentation de la TVA,
a un SMIC jeune, la petite entreprise Attali
ne connait pas la crise »

la crise, le Bhoutan, le chocolat, le
Nil, la dette publique, les instruments
de musique, le pain...

Mais ce sur quoi aime disserter par-
dessus tout Jacques Attali, ce sont
ses livres. Son dernier ouvrage,
Devenir soi, sorti a la rentrée 2014,
lui a permis de passer en septembre
et octobre dans tous les grands
meédia : France 2, France Inter, RTL,
Europe 1, Canal +, I-télé, BFM, LCI,
Le Monde, Libération, Paris-Match,
Le Figaro, France 5. Résultat de cette
promotion : 100 000 exemplaires
vendus, entre 165 000 et 205 000
euros de droits d’auteur percus. Mais
ce n'est pas tout. La lisibilité que lui
offrent ces grands média lui fait mon-
nayer a prix d’or ses conférences.
Ainsile ler septembre 2011, Jacques
Attali est invité comme grand témoin
d’une journée organisée par la ville
de Nantes. Son intervention, « Quel
modele de métropole demain ? », est
placée selon le communiqué des
organisateurs « sous le signe de Marx,
pour la prise en compte des ten-
dances longues, et de Shakespeare

livres qu’il produit du reste a un
rythme effréné — plus de soixante-
cing en une cinquantaine d’années
de carriere. Comme beaucoup de ses
collegues experts, il est'apotre d'un
systeme libéral largement plébiscité
par une presse détenue en grande
partie par les plus grandes fortunes
francaises : Bernard Arnault (1),
Serge Dassault (6°), Francois Pinault
(79), Vincent Bolloré (8¢), Xavier Niel
(9¢), Patrick Drahi (12¢), Martin
Bouygues (24¢), Arnaud Lagardere
(177¢°). Le ministre de ’Economie,
Emmanuel Macron, son protégé, « sa
marque de fabrique », a du reste su
reprendre dans sa future loi « pour
la croissance et 'activité » les prin-
cipales mesures du rapport fourni
en 2008 a Nicolas Sarkozy sur la libé-
ralisation de la croissance. Défenseur
de l'auto-entreprise, du travail le
dimanche, partisan de la réduction
du « cotit du travail », favorable a
l'augmentation de la TVA, d'un SMIC
jeune, la petite entreprise Attali ne
connait pas la crise a la différence
des millions de ses concitoyens.



DES EXPERTS QUI NE
CONNAISSENT PAS DES FINS
DE MOIS DIFFICILES

C’est du reste une des caractéris-
tiques de ces experts et notamment
de la petite quinzaine d’économistes
qui se partagent les micros des
Elkabbach, Calvi, Aphatie, Cohen,
Fogiel et consorts. Leur appel systé-
matique aux salariés a se serrer la
ceinture ne s’applique jamais a leur
propre personne.

Elie Cohen, par exemple, répete
depuis des années qu'’il faut instau-
rer un SMIC jeune : « si vous main-
tenez un SMIC pleinement chargé,
et bien, c¢a a un effet dissuasif pour
I’emploi » (RTL, 03/04/2014). Le
récent lauréat du prix du livre d’éco-
nomie 2014, délivré a la fin de I’an-
née par Emmanuel Macron, ne
connait pas, contrairement aux smi-
cards, les fins de mois difficiles. En
2002, celui-ci soutenait la « libérali-
sation » des services publics : « Les
raisons qui ont motivé, hier, 'ouver-
ture du capital de France Télécom
restent valables aujourd’hui, et jus-
tifient, de plus, I'ouverture du capi-
tal ’EDF » (Libération, 13/09/2002).
En 2010, pour sa présence au sein de
trois conseils d’administration de
sociétés (Stéria, EDF Energies
Nouvelles, Pages Jaunes) dont deux
sontissues de la dérégulation des ser-
vices publics (EDF et France
Télécom), le conseiller économique
du candidat Francois Hollande pour
la campagne des dernieres élections
présidentielles a touché 107 212 euros,
soit huit années du salaire payé au
SMIC actuel... et plus si les veeux
d’Elie Cohen en matiére de « SMIC
jeunes » venaient a se réaliser. Mais
cen’est pas fini. Un peu moins gour-
mand que Jacques Attali, I'écono-
miste préféré d’Yves Calvi vend tout
de méme chaque conférence qu’il
donne de 8000 a 12 000 euros. On le
retrouve ainsi le 18 septembre 2013
a Saint-Laurent-Blangy (62) devant
deux cents dirigeants a l'initiative de
la Chambre de Commerce et
d’'Industrie Artois, huit jours plus tard
a Paris au « Kyriba Live » organisé par
le « leader mondial en solutions de
gestion de trésorerie », le 3 octobre
2013 invité a Manosque par I'Union
des entreprises des Alpes-de-Haute-
Provence pour leur soirée « Lentre -
prise fait son show », le 3 décembre
de nouveau a Paris pour CNP
Assurances dissertant sur le theme
« Crise francaise : risques et oppor-
tunités », etc. Sans compter son
salaire de directeur de recherche au
CNRS (autour de 60 000 euros par
an) et les cours universitaires qu’il
peut encore donner.

Opportunité est bien le mot car tous
ces experts, a I'instar d’Elie Cohen,
savent utiliser leur notoriété média-
tique et se vendent, par 'intermé-
diaire d’agences de conférenciers
comme Agency Expert, Césam
International, Plateforme, Speaker
Academy, Entourages, Premium,
Glem Speak, entre 8 000 et
15 000 euros pour chaque prestation.
Nicolas Bouzou, économiste, chou-
chou des Echos et de I-télé — « La
France, c’est le seul pays au monde

<« Cette poignée
d'experts, dont la
principale fonction
consiste a
promouvoir une
politique
économique a
destination des
plus riches,
engrange les plus-
values financieres
de leur engagement
partisan. »

qui demande aux gens de travailler
moins. C’est le seul pays au monde
dans lequel on dit : on va fermer les
magasins a 21 heures, on va fermer
les magasins de bricolage le
dimanche » (I-télé, 27/09/2013) —,
animait le 20 juin 2014 a Biarritz le
Congres national des dirigeants com-
merciaux de France (DCF). On le
retrouvait le 20 novembre 2014 au 6°
Forum économique Bourgogne du
MEDEEF 71 devant cinq cents chefs
d’entreprise dont des dirigeants de
Coca-Cola, Lafarge ou le Crédit
Agricole.

Philippe Dessertine, un des écono-
mistes attitré de « C dans l’air » sur
France 5 ou des tribunes du Figaro
—«Un patron, avant d’embaucher, il
se dit : si jamais ¢a se passe mal, com-
ment je fais ? Le droit du travail, 'im-
possibilité de licencier, ca empéche
le dynamisme et aprés les emplois
ils sont Outre-Manche, Outre-Rhin,
ils sont Outre-Pyrénées (sic!) » (C
dans I'air, 10/02/2014) — était invité
le 19 juin 2014 a I'assemblée géné-
rale de I'Union patronale départe-

mentale, 'UDEL-MEDEF 45, a la
caisse régionale du Crédit Agricole
de Saint-Jean-de-Braye (45). Le 11
décembre 2014, le méme Dessertine
se trouvait devant I’Assemblée géné-
rale de'Union des entreprises d'Ille-
et-Vilaine, 'UE35.

Marc Touati, favori de BFM — « Il faut
que nous les Francais, on accepte de
réformer notre économie comme
I'ont fait les Allemands il y a dix ans.
Schroder a su réformer le marché du
travail » (BFM, 11/03/2013) - éclai-
rait le 3 juillet 2014 les participants
de la 8° Convention d’'été de la
CGPME Auvergne a Vulcania. Le 29
septembre 2014, il était devant les
professionnels du commerce de
proximité au Forum Pro a Belfort.
Nicolas Baverez, économiste attitré
de « LEconomie en question » sur
France Culture et éditorialiste du
Point - « LEtat-providence francais
s’est ainsi transformé en une énorme
bulle spéculative, déconnectée de
I’évolution de la population et de
I'activité économique. La redistribu-
tion est en passe de réaliser I'’eutha-
nasie de la production et de 'emploi
marchands sur le territoire national,
tout en provoquant I’exil massif des
talents et des cerveaux, des entre-
preneurs et des fortunes, des inves-
tissements et des centres de déci-
sion » (Le Point, 13/11/2013) -
dissertaitle 3 avril 2014 a Marcq-en-
Baroeul (59) sur le theme « Changer
de politique ? » a 'occasion de 'as-
semblée générale annuelle du Crédit
agricole Nord de France. Depuis
2002, il est membre du comité
d’éthique entrepreneuriale du
MEDEE

Alors que des millions de salariés
voient leur quotidien fortement se
dégrader et se précariser, cette poi-
gnée d’experts, dont la principale
fonction consiste a promouvoir une
politique économique a destination
des plus riches, engrange les plus-
values financieres de leur engage-
ment partisan. Entre 2001 et 2011, le
niveau de vie moyen annuel des 10 %
les plus pauvres a augmenté de +
0,9 %, 70 euros une fois I'inflation
déduite. A I'opposé, celui des 10 %
les plus riches a connu une nette pro-
gression de + 16,4 %, soit un gain de
8 115 euros. Hors de question pour
ces chiens de garde et leurs alliés
médiatiques de mordre la main qui
les gave... B

*Gilles Balbastre est journaliste et
réalisateur. Il a réalisé avec Yannick
Kergoat le documentaire Les
Nouveaux Chiens de garde.
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L'EXEMPLE SUD-AMERICAIN DES RADIOS
POPULAIRES : LES « VOIX DES SANS VOIX »

Aujourd’hui Radio mundo real permet aux auditeurs davoir acces non
seulement a l'actualité de mouvements sociaux partout a travers le
monde, mais également a des entretiens et des programmes produits par
d’autres radios communautaires.

PAR CAMILLE MARIGAUX*

multiplient sur'avenir du jour-

nalisme et parviennent inextri-
cablement a un méme constat contrit,
voire hypocrite : face a 'incursion
croissante et inévitable des profession-
nels de la communication, du mana-
gement et de la publicité, la parole des
journalistes reste soumise, baillonnée,
achetée. Un tel atavisme cache pour-
tant une autre réalité, bien plus éclai-
rante, sur les contributions que « d’au-
tres » média peuvent apporter au
progres social et al'intérét public. Les
radios populaires prouvent dans de
nombreuses régions du monde qu’il
est possible d’atteindre cet équilibre
fragile, mais si évident : toucher mais
aussi informer dans leurs intéréts les
populations minoritaires, marginali-
sées voire opprimées. LAmérique
latine, laboratoire historique de 'usage
de ces média alternatifs, mais aussi
terre fertile de 'emprise des groupes
financiers sur les média, en est]'exem-
ple criant de paradoxes et de lecons.

l es débats sans droit de suite se

UN CONTRE-MODELE
HISTORIQUE ET TOUJOURS
ACTUEL

En Amérique latine, les premieres
radios communautaires avaient déja
une vocation éducative pour les popu-
lations concernées. En Colombie, une
« école radiophonique » est mise en
place par I'Eglise & Sutatenza dans les
années 1940. L'idée était d’aider les
agriculteurs a résoudre leur manque
d’instruction, a discuter de leurs pro-
blémes et a s’organiser pour adopter
des solutions et agir dans leur propre
intérét. Souvent mises en ceuvre dans
des contextes ruraux, ces premieres
expériences avaient pour objectif1’al-
phabétisation des communautés mar-
ginalisées. Elles rappellent la pédago-
gie du brésilien Paulo Freire (années
1960), qui considérait I'alphabétisa-
tion comme un acte politique contre
la négation du droit a 'expression de
ceux qui ne savent ni lire ni écrire. Plus
tard, la mise en réseau régionale pro-
gressive de ces radios a donné nais-
sance al’Alianza Latinoamericana de

Escuelas Radiofonicas (ALER). Plus
récemment, c’est 'UNESCO qui s’est
emparée de I'enjeu éducatif dans les
pays du Sud a travers les Nouvelles
technologies de l'information et de la
communication (NTIC), en mettant
en place des programmes éducatifs au
moyen de radios communautaires
dans ces régions.

Mais, partant de ’hypotheése selon
laquelle tout média alternatif s'oppose
a un discours dominant, la difficulté
de définir les média alternatifs réside
dans le relativisme inhérent a I'objet
de I'alternative. Rodger Streitmatter,
historien et professeur de journalisme,
distingue ainsi dans la sphere de la
communication alternative la « com-
munication dissidente » qui porte un
projet de changement radical de la
société. Cardon et Granjon, eux, diffé-
rencient la « critique expressive » de la
«critique anti-hégémonique », la pre-
miére cherchant a donner la parole a
ceux qui ne I'ont pas. C’est le cas de
Radio Mundo Real en Uruguay.

DE JAKARTA A MONTEVIDEO:
RADIO MUNDO REAL,OULE
PROJET D'UNE
COMMUNICATION DE LA
RESISTANCE

Imaginé par un groupe d'une dizaine
de militants a Montevideo en 2003,
Radio Mundo Real est née dans le but
d’effectuer un travail avec les radios
communautaires de la région
d’Amérique latine-Caraibes. Lobjectif ?
Relayer I'actualité des mouvements
sociaux paysans dans cette région, et
promouvoir une dynamique de par-
tage des contenus radiophoniques et
des informations entre les différents
média alternatifs concernés. Une
dizaine d’années plus tard, cette ini-
tiative donnera naissance a ce qu'ils
nomment eux-mémes « la conver-
gence des média de mouvements
sociaux ». Leur ambition était et reste
encore aujourd’hui, en contribuant a
une communication participative et
militante, d’aider a'’émancipation des
populations concernées. « La commu-
nication n’est pas neutre et ne peut
étre dissociée de la construction poli-
tique des processus de changement.

Léchange et les contributions de
chaque mouvement, a partir de ses
expériences, ses langages ou moyens
de communication, sont des éléments
fondamentaux pour un répertoire des
luttes collectif, vivant et militant »
(Ignacio Cirio, journaliste a Radio
Mundo Real)

Internet permet aux auditeurs d’avoir
acceés non seulement a I'actualité de
mouvements sociaux partout a travers
le monde, mais également a des entre-
tiens et des programmes produits par
d’autres radios communautaires. Lors
du Forum social mondial (FSM) de
Porto Alegre au Brésil, en 2005, les
membres de laradio firent 'expérience
d’'une retransmission de I'événement
a travers une fréquence FM. La struc-
ture de I'événement, dans un lieu
étendu, représente un espace propice
pour travailler de la sorte : ils distri-
bueérent notamment des petites radios
aux participants et aux membres des
organisations présentes.
Aujourd’hui, aux cotés de la Via
Campesinaou de la Marche mondiale
des femmes, présent aux Forums
sociaux mondiaux comme aux cOtés
des plus invisibles, en Colombie, a
Bruxelles ou en Indonésie, leur micro
voyage, révele et partage. Car la défense
des territoires et de ceux qui y vivent,
cette lutte qui ne cesse de donner aux
communautés rurales et aux mouve-
ments d’écologie sociale toujours plus
d’importance, est aussi forte de ces
expériences de communication en
résistance. Un méme combat, contre
la privatisation et la marchandisation
de I'information comme de la terre,
pour recréer un nouvel environnement
médiatique populaire, et redonner leur
visibilité a ces réalités masquées, défor-
mées, confisquées. M

*Camille Marigaux est diplomée de
I'Institut des hautes études de
I'Amérique lagine (IHEAL). Elle est
étudiante a I'Ecole supérieure de
journalisme de Lille.



UNE RADIO PUBLIQUE, POURQUOI, POUR QUI?

La radio publique appartient aux citoyens par le biais de I'Etat, actionnaire
principal. Ce qui prime - ou devrait primer — c'est la mission qui lui est fixée
par I'Etat qui consiste a informer, cultiver, distraire, en s'adressant a tous

les publics.

ENTRETIEN AVEC LioNEL THOMPSON*

n quoi la radio publique se dif-
Eférencie aujourd’huides autres

radios et quel devrait étre son
réle en tant que service public ?
La plus grande différence, c’est que
la radio publique ne dépend pas d’in-
téréts privés. Elle n’appartient pas a
une banque, un groupe d’armement
ou de BTP pour lesquels posséder des
média est une activité parmi d’autres
et un moyen d’avoir une influence
qu’ils peuvent mettre au service de
leur activité premiere ou de I'idéolo-
gie du marché qui sert leurs intéréts.

La radio publique appartient aux
citoyens par le biais de I'Etat, action-
naire principal. Elle dépend trés peu
dela publicité, qui ne contribue qu’a
environ 8 % de son budget. Ses res-
sources proviennent a 90 % de la rede-
vance et de la contribution de I'Etat.
Pour la radio publique, vendre une
audience a des annonceurs n'est donc
pas primordial. Ce qui prime - ou
devrait primer — c’est la mission qui
lui est fixée par I'Etat qui consiste a
informer, cultiver, distraire, en s’adres-
sant a tous les publics. Cette diffé-
rence se traduit d’abord sur nos
antennes par moins de publicité et
pas de publicité de marques commer-
ciales. Une particularité a laquelle
sont trés attachés les auditeurs et les
salariés.

¢¢ Onentend

sur les radios du
service public des
programmes qui ne

trouveraient leur

place sur aucune
radio grand public

privée »

Cette relative indépendance des puis-
sances d’argent et de la publicité doit
permettre encore et surtout de pro-
poser des programmes qui ne cedent

pas totalement a la course a l'au-
dience, une certaine diversité des
points vue, d’accorder encore une cer-
taine place a la réflexion. On entend
sur les radios du service public des
programmes qui ne trouveraient leur
place sur aucune radio grand public
privée. Une radio comme France
Culture, par exemple, n’existerait pas
si elle n’était pas portée par Radio
France. Il n’'y a guere que sur Radio
France que I'on peut encore enten-
dre des émissions de reportage éla-
borées, des fictions radiophoniques
et un peu de création sonore.
Linformation y cede moins au sen-
sationnalisme, au buzz, et au tout fait
divers.

Radio France a-t-elle encore les
moyens de mener a bien cette mis-
sion ?

Dire que Radio France n’a pas de
moyens serait mentir. Mais si on
prend en compte I'ampleur des mis-
sions, les défis posés par Internet et
les supports numériques, le dévelop-
pement du réseau des radios locales
Bleu qui se poursuit, le cott de
I’énorme chantier de réhabilitation
de la Maison de la Radio, on peut
considérer que Radio France est
aujourd’hui sous-financé. C’est
encore plus vrai depuis la crise de
2008 et la cure d’austérité a laquelle
laradio publique est soumise, comme
I’ensemble de I’audiovisuel public.
Par rapport a la trajectoire budgétaire
prévue par le contrat d’objectifs et de
moyens 2010-2014, c’est 80 millions
d’euros qui n’'ont pas été versés par
I'Etat a Radio France. Pour 2015, Radio
France s’appréte a voter pour la pre-
miere fois un budget en déficit (plus
de 20 millions d’euros).

Les économies déja réalisées pesent
sur les conditions de travail et ont déja
eu des conséquences sur les
antennes : suppression des pro-
grammes en direct la nuit sur France
Inter, grille de programme d’été qui
commence plus tot dans I’année sur
France Culture, restrictions de plus
en plus grande sur les cofits des repor-
tages, recours de plus en plus fré-
quents aux partenariats qui écornent
I'indépendance des émissions et des
reportages. Le développement des

nouvelles activités liées aux nouveaux
média s'est fait jusqu’ici sans la moin-
dre création d’emplois, par des redé-
ploiements de postes. La direction de
France Bleu évoque la possible sup-
pression de rendez-vous d’informa-
tion dans la journée pour pouvoir, 1a
aussi, redéployer des postes.

Jusque-1a, contrairement a la télévi-
sion, Radio France a préservé l'inté-
gralité de sa production en interne :
chaque seconde de programme et
d’information est produite par les
salariés de Radio France. Il en résulte
une masse salariale importante (60 %
du budget) et ces moyens humains
sont nécessaires au maintien de la
qualité des programmes. Mais il y a
une grande crainte aujourd’hui, si
I'Etat se désengageait plus fortement
encore du financement de Radio
France, que '’emploi devienne une
variable d’ajustement, ce qui serait
catastrophique.

Beaucoup de syndicalistes dont le
SNJ-CGT font partie du collectif
« De l'air a France Inter » qui se dit
inquiet quant a la faible diversité
sociale, politique, philosophique,
sur le service public audiovisuel.
Comment faire pour qu‘on entende
la France dans sa diversité a la radio
et plus largement dans les média ?

D’abord consolider le financement,
car les restrictions budgétaires pesent,
comme évoqué ci-dessus, sur les
moyens accordés aux émissions de
reportage qui permettent d’aller sur
le terrain, d’enquéter et de recueillir
la parole des citoyens dans leur diver-
sité. La suppression d'une émission
comme « La-bas sij'y suis », qui a été
le point de départ de ce collectif, peut
se lire comme une décision politique
mais aussi comme une décision
d’économie. Les émissions de repor-
tage, les émissions dont la produc-
tion est élaborée cotitent bien plus
cher que de réunir deux ou trois per-
sonnes autour d'une table de studio.

Dans les tranches d’information, il
faudrait une plus grande diversité des
points de vue dans les chroniques et
éditoriaux, dans le choix des invités,
notamment sur les questions écono-

miques et sociales. Il faudrait pour »
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<¢ Il faudrait une plus grande diversité
des points de vue dans les chroniques
et éditoriaux, dans le choix des invités,
notamment sur les questions
économiqgues et sociales »

» cela que les rédactions se réappro-

prient la maitrise collective des choix
dans ce domaine. Pour les tranches
d’info matinales, le moment de plus
forte audience en radio, les décisions
sont trop souvent prises en petit
comité par les directions et échap-
pent aux rédactions.

Enfin, comment faire pour produire
une information de qualité sous-
traite a la loi du marché comme aux
pressions du pouvoir ?

Bien que nous ne dépendions pas de
la publicité, nous sommes de plus en
plus dirigés par des PDG et des direc-
tions qui appliquent les méthodes et
recettes du privé, les yeux rivés sur les
sondages et la concurrence. Des
impératifs marketings s'imposent :

NICE-MATIN, UNE PAGE INEDITE

inviter tel ou tel homme politique,
polémiste ou artiste non pas parce
qu’il est intéressant mais parce que
¢a va faire le buzz, de la reprise par
les agences de presse ou sur Internet.

Il subsiste des différences entre la
radio publique et privée, comme évo-
qué ci-dessus, mais ces différences
ne s’entendent pas assez et les radios
du service public ont tendance, elles
aussi, a reproduire le discours domi-
nant, I'idéologie du marché.

Il faut assurer plus d'indépendance
encore. Revoir le mode de nomina-
tion des PDG. La nomination par
I'Elysée imposée par Nicolas Sarkozy
était une calamité mais le simple
retour en arriere opéré par I'actuelle

DANS LU'HISTOIRE DE LA PRESSE

Les salariés créent une Société coopérative d'intérét collectif (SCIC) et

font un pari sur l'avenir qui peut faire tache d’huile.

PAR GERARD PiToccHI*

UN JOURNAL CREE
ALALIBERATION

Nice-Matin a été créé al'issue du der-
nier conflit mondial sous forme de
Société anonyme a participation
ouvriére (SAPO), dont 25 % étaient
détenus par ses salariés au travers
d’'une coopérative de main-d’ceuvre.
Jusqu'ala fin du siecle dernier, la ges-
tion familiale de I'actionnaire majori-
taire, Michel Bavastro, bien que sou-
vent conflictuelle avec les ouvriers du
livre CGT, a toujours privilégié la péren-
nisation des emplois et le développe-
ment de ce quotidien régional.

Nos problémes ont débuté en 1997
lorsque nous sommes passés sous la
gouvernance d'une société multina-

tionale, le groupe Lagardere, qui, dix
années durant, s’est contenté de faire
remonter tous les bénéfices réalisés
par 'entreprise en la laissant s’instal-
ler dans 'immobilisme le plus total.
Pas le moindre début de modernisa-
tion de I'outil de travail, pas la moin-
dre vision ou projet d’avenir pour notre
titre de presse.

En 2007, Nice-Matin est racheté par le
groupe Hersant, lequel a immédiate-
ment connu des difficultés écono-
miques engendrées par I'effondrement
de sa branche d’édition d’hebdoma-
daires gratuits d’annonces commer-
ciales, Paru Vendu. Ces difficultés ont
entrainé une faillite et une des plus
importantes suppressions d’emplois
de ces derniéres années avec 3 000
licenciements (la société d’édition

majorité n’est pas satisfaisant. La
représentation nationale pourrait
avoir plus de poids dans le mode de
nomination comme cela se fait dans
d’autres pays européens.

Redonner aussi les moyens aux jour-
nalistes et producteurs de prendre le
temps durecul, de la réflexion collec-
tive, de vérifier et recouper leurs infor-
mations sans céder a la course au
scoop ou au sensationnalisme.
L'assassinat de nos confreres de
Charlie Hebdo est venu nous rappe-
ler de facon terrible que nous sommes
dans un moment ol la mal-informa-
tion peut alimenter les peurs et les
haines qui menacent la démocratie.
Dans ce contexte, un service public
radio indépendant, pluraliste, en
capacité d’assurer une information
de qualité, est d’autant plus indispen-
sable. ®

*Lionel Thomson est secrétaire du
SNJ-CGT a Radio-France.

Propos recueillis par Caroline
Bardot.

Comareg qui employait environ 2 500
salariés et la société d’'imprimerie
Hebdo Print pour laquelle travaillaient
environ 500 salariés), d’ailleurs passés
pratiquement inapercus dans les
média.

Subissant de plein fouet cette décon-
fiture, accentuée par un contexte géné-
ral de crise économique, le groupe
Hersant, incapable de résoudre ses
problémes, a continué de ponction-
ner la trésorerie de ses titres de presse
encore bénéficiaires, les entrainant
ainsi dans sa chute (Paris Normandie
placé en redressement judiciaire,
I'Union de Reimsvendu in extremisau
groupe Rossel, la Provence cédée a
Bernard Tapie, les titres de France-
Antilles placés en redressement judi-
ciaire).



Dans ces conditions Nice-Matin s’est
trouvé placé sous la protection du tri-
bunal de commerce de Nice ala fin de
I’année 2013, avant de basculer en
redressement judiciaire au cours du
mois de mai 2014. Dans les semaines
qui ont suivi, plusieurs propositions
de reprise se sont fait jour dans les
média, plus particulierement sur le
Web, avant d’étre déposées aupres du
tribunal de commerce de Nice.

LA MOBILISATION DES
SALARIES ET LA NAISSANCE
D’'UNE COOPERATIVE

Dans ce contexte nous avons diffusé,
par voie de tracts puis en communi-
quant en direction des média, notre
projet de reprise de Nice-Matin par ses
salariés, qui n’avait pour objet que d'in-
fluer sur le volet social proposé par les
repreneurs potentiels. Malheureu-
sement, nous avons rapidement pris
conscience du massacre social auquel
nous risquions d’étre confrontés dans
les semaines qui devaient suivre notre
placement sous controle des adminis-
trateurs judiciaires désignés par le tri-
bunal de commerce. En effet, les can-
didats les plus solides financierement
étaient porteurs de projets sociaux
d’une violence extréme visant a ne pas
reprendre environ 50 % des salariés de
Nice-Matin.

<¢ Sinotre aventure
s’avere viable, nous
pourrions devenir
un modele pour de
nombreux titres de
presse quotidienne
de notre pays. »

Avec lerecul il est manifeste que notre
coopérative est née de 'ampleur des
licenciements annoncés, notamment
ceux prévus en cas de reprise par le
groupe Rossel dont I'assise financiere
était de loin la mieux-disante, et nous
nous sommes trouvés dans 1'obliga-
tion de construire et réussir notre pro-
jet de reprise sous forme de Société
coopérative d’intérét collectif (SCIC).
Dans la méme période, le ministre de
I'Economie et des finances mettait en
place une loi relative a 'économie
sociale susceptible de favoriser une
capacité d’action nouvelle pour les
salariés, notamment en favorisant la
reprise d'une entreprise par son per-
sonnel en créant un statut de Société
coopérative et participative (SCOP)
d’amorcage.

Sur la base de ce constat nous avons
d dans un premier temps réussir le
pari de convaincre les salariés du bien-
fondé de ce projet et leur faire-valoir
notamment qu'une étude écono-
mique du Trésor avait démontré que
lareprise d’entreprises par les salariés
avait de nombreuses vertus, ce qui
n'est pas toujours le cas de transmis-
sions réalisées dans un cadre différent,

nous est pas forcément favorable, il est
notoire que la frange la plus jeune de
la population adulte a pris ses habi-
tudes sur le Web, ou elle peut trouver
pratiquement en temps réel des infor-
mations précises et concises. La mul-
tiplication des chaines télévisuelles
d’information vingt-quatre heures sur
vingt-quatre ou la distribution de quo-
tidiens d’informations gratuits sur

<« L'objet n'est plus de dégager
des profits a I'attention de l'actionnaire
Mmajoritaire mais de permettre un
fonctionnement cohérent, de dispenser
une information de qualité. »

que le taux de pérennité des SCOP était
de 82,5 % sur trois ans alors qu’il n’est
que de 66 % pour le reste des entre-
prises francaises a capitaux privé.
Malgré cela, jusqu’au jour de la déci-
sion du président du tribunal de com-
merce, de nombreux salariés n’ayant
pas la culture de I'autogestion n’étaient
pas convaincus par le projet de reprise
en coopérative, notamment au sein de
notre filiale de régie publicitaire.

La deuxieme étape a été de rechercher
le soutien des collectivités locales et
régionales, action pour laquelle la
confiance inaltérable des élus du Front
de gauche de toute la région PACA et
des instances CGT duVar et des Alpes-
Maritimes s'est révélée prépondérante.
Nous avons organisé divers rassem-
blements et manifestations de salariés
notamment devant la préfecture des
Alpes-Maritimes ou le tribunal de
commerce de Nice. Nous avons éga-
lement fait appel aux compétences
d’'un cabinet d’avocats spécialisé afin
de structurer notre projet et d’accom-
plir'ensemble des démarches légales
et administratives.

C’est ainsi que nous avons obtenu une
décision favorable du président du tri-
bunal de commerce et que, si notre
aventure s’avere viable, nous pour-
rions devenir un modele pour de nom-
breux titres de presse quotidienne de
notre pays.

Il est manifeste qu'il existe toujours
une demande relativement forte d’in-
formation développée, explicitée et
commentée par des journalistes pro-
fessionnels et que pour le plus grand
nombre cette possibilité ne se concoit
que sur un support papier.

A l'inverse, 'environnement de la
presse écrite sur support papier ne

toutes les zones de passage intense des
grandes villes ne sont pas non plus de
nature a soutenir la pérennité des
sociétés de presse écrite d'information
quotidienne. Plus encore, la fermeture
de nombreux kiosques ou points de
diffusion ne facilite pas la vente des
titres de presse quotidienne. Enfin la
manne publicitaire qui n’est pas exten-
sible a souhait, doit étre partagée entre
I'ensemble des média susvisés, et elle
est de fait en régression constante.

De ce constat, certes peu réjouissant,
nous pouvons tirer notre force. Puisque
les grands groupes multinationaux,
(Lagardére, Rossel, Hersant, Dassault,
le Crédit Mutuel), ne parviennent plus
a dégager les profits qu'ils attendent
de leurs investissements dans la presse
quotidienne, cela peut permettre I'ave-
nement de nouvelles sociétés de presse
béties sur une gestion démocratique
et participative dont |'objet n’est plus
de dégager des profits al'attention de
'actionnaire majoritaire mais de per-
mettre un fonctionnement cohérent,
de dispenser une information de qua-
lité. Et si profits il y a, qu’ils soient
consacrés ala modernisation de!'ou-
til de travail.

Pour Nice-Matin I'enjeu est de taille,
il nous faut réussir notre nouveau
départ et, en espérant que la situation
trouble et anxiogene qui nous a été
imposée durant de nombreux mois ne
laisse pas trop de traces sur l'intégrité
physique et morale des salariés de
notre entreprise. Nous espérons trans-
former notre victoire en un immense
sursaut d’énergie et d'implication du
plus grand nombre pour garantir notre
pari sur 'avenir. M

*Gérard Pitocchi est délégué
syndical CGT des ouvriers du livre
Nice-Matin.
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LA MARSEILLAISE AUN AVENIR

Un journal né de la Résistance qui, avec les Amis de la Marseillaise, veut
gagner le pari de sa survie.

PAR EMILIE PARENTE *

n atout pour tous ceux
( ( qui se réclament du pro-
gres social », « Sans la

Marseillaise, les salariés seraient
baillonnés », « J’adore d’abord son
titre », « Une bouffée d’ oxygéne pour
la démocratie », « Pour que le cligno-
tant de I'espoir ne s'éteigne pas », « Un
partenaire fidele de 1’économie
sociale et solidaire », « Pour continuer
a se noircir les mains al’encre », « Sans
la Marseillaise, il y aurait un vide a
gauche », « Un atout et une arme
contre le discours unique », « A nos
cOtés pour défendre les artistes »,
«Indispensable dans le contexte d’of-
fensive capitaliste », « La Marseillaise
était toujours sur la table ». Voila une
toute petite partie des messages de
soutien que recoit le journal la
Marseillaise depuis sa mise en redres-
sement judiciaire le 24 novembre
2014.

Né de la volonté des résistants du Front
national de libération de la France, le
1 décembre 1943, le premier numéro
—tiré a 15 000 exemplaires — est sorti
des presses de I'imprimerie familiale
Tournel a Aix. Clandestin jusqu’au
24 aolit 1944, le journal rendra compte
des actions de la Résistance, des
condamnations a mort de collabos,

diffusera quelques communiqués. La
plume dans une main, le fusil dans
l'autre, les résistants communistes ont
pris possession des locaux du journal
du Petit Marseillais, journal collabo-
rationniste.

C’est dans ces locaux qu’aujourd’hui
les salariés se battent pour la survie
du titre. La crise économique, dou-
blée d'une crise de la presse et d'une
chute brutale de la publicité n’a pas
cessé de fragiliser un journal indé-
pendant des forces de I'argent et des
grands groupes de presse. Les sala-
riés et les lecteurs se mobilisent
chaque jour pour la pérennité du titre.
L'association des Amis de la Marseil-
laise, créée il y déja vingt ans, a pris
une place prépondérante dans cette
lutte pour la survie du journal.
Animatrice du comité de soutien, 'as-
sociation multiplie les initiatives et
organise la souscription. En lien direct
avec les salariés, les Amis de la
Marseillaise mettent en synergie
toutes les volontés afin de réussir le
pari de la sauvegarde du journal :
concert, débat, vente militante de
badges, etc.

La disparition de la Marseillaise serait
catastrophique dans un paysage
meédiatique régional déja fragilisé. La
disparition de V Marseille (magazine
mensuel) mais aussi les difficultés du
journal satirique le Ravi, placé en

AMENDEMENT CHARB

Marie-George Buffet, députée de Seine-Saint-Denis a interpellé le Premier ministre pour que I'amendement
Charb, sur les moyens attribués a la presse d'opinion, soit retranscrit dans la loi.

redressement judiciaire, sont autant
de signes des dangers qui pesent sur
le pluralisme de la presse mis a mal sur
I'ensemble du territoire hexagonal.
Car c’est bien la question du plura-
lisme, élément essentiel de la démo-
cratie dont il est question aujourd hui.
Et ce n'est pas un hasard si le Réseau
des communistes de la Marseillaise
s’est mobilisé depuis sa création il y
a deux ans dans la bataille pour une
loi de refonte des aides a la presse et
pour la sauvegarde de la filiere de la
distribution. En étant aux cotés tout
d’abord des salariés de Presstalis, en
organisant un débat en présence de
Marie-George Buffet sur ce theme.
Autant d’initiatives qui aujourd’hui
trouvent un écho avec la lutte pour la
sauvegarde de la Marseillaise.

Forts de notre histoire de 70 ans, du
dévouement de 'ensemble du per-
sonnel et de celui de nos lecteurs,
nous avons la conviction que la
Marseillaise continuera d’exister et
restera le journal du Sud qui porte les
idéaux progressistes de transforma-
tion sociale. ™

* Emilie Parente

est responsable du Réseau des com-
munistes de la Marseillaise. Pour
rejoindre le comité de soutien :
www.pourquevivelamarseillaise.com.

Monsieur le Premier ministre,

Liberté !

Sur toutes les pages lues

Sur toutes les pages blanches

Pierre sang papier ou cendre

J'écris ton nom... écrivait Paul Eluard.

Sur tous les pavés, dans toute la France, des millions de femmes
et d’hommes ont aussi écrit son nom...

Cette liberté par et pour laquelle notre République s'est
construite. Cette liberté, dont la liberté d’expression est une clé
fondamentale.

Mercredi dernier, a Charlie Hebdo, cette liberté a été martyrisée,
assassinée. Mais elle n'a pas été vaincue.

Aujourd’hui, Charlie Hebdo est dans les kiosques de France et du
monde. De ce magnifique acte de résistance, la représentation
nationale doit étre garante. Charlie doit paraitre mercredi
prochain, et tous les mercredis suivants. Charlie ne peut mourir
faute de moyens !

Aucun d’entre nous ne peut accepter sans réagir la disparition
d’un journal.

Le drame que notre Nation vient de vivre, nous rappelle que la
liberté de chacun, de chacune, dépend pour une belle part,
d’une presse pluraliste.

Un pluralisme, qui repose sur le travail des journalistes dont la
Nation doit assurer la protection, et le secret de leurs sources.
Monsieur le Premier ministre, une loi sur la presse est
actuellement en débat.

Ce serait I'honneur de notre Parlement d’en élever I'ambition et
la portée.

Ala Libération, nos ainés, conscients de I'enjeu, avaient |égiféré,
pour libérer la presse de la pression du marché.

Les principes de solidarité et de coopération au service du bien
commun et de la démocratie fondés par cette loi sont toujours
dactualité. Il y a urgence dagir, de nombreux titres sont en
danger. Cela appelle des réponses dampleur.

Charb nous le rappelait en nous proposant un amendement sur
les moyens attribués a la presse d'opinion.

Alors, Monsieur le Premier ministre, cet amendement va-t-on le
transcrire dans la loi ? Cela serait un geste fort pour que le
pluralisme perdure et que de nouveaux journaux porteurs de
confrontations d'idées voient le jour !



LA RéVQLUTION TECHNOLOGIQUE AU SERVICE
DE LAREVOLUTION DEMOCRATIQUE

Les nouveaux outils disponibles aujourd’hui permettent de repenser la rela-
tion ancienne entre la presse et les citoyens.

PAR LAURENT MaAupuIT*
’ est peu dire que la presse
‘ francaise se porte mal. Dans
une situation économique
souvent désastreuse, les grands titres
dela presse quotidienne nationale ou
régionale souffrent de surcroit d'un
manque d’'indépendance qui contri-
bue a faire de la France 'une des
grandes démocraties parmi les plus
malades au monde. Pour refonder
une presse honnéte en laquelle les
citoyens peuvent avoir confiance pour
étre éclairés sur la marche de la Cité,
il ne suffit pourtant pas de renouer
avec les valeurs fondatrices de notre
République, par exemple les valeurs
d’indépendance de la presse édictées
par le programme du Conseil natio-
nal de la résistance (CNR).

REFONDER UNE PRESSE LIBRE
Pour cette reconquéte, il faut aussi
s’appuyer sur les citoyens. Et c’est ce
qu’il y a de formidable dans I'outil
qu’est Internet : il permet de repen-
ser la relation ancienne entre la presse
et les citoyens ; de redéfinir la fron-
tiere entre les métiers de I'informa-
tion et 'expertise des citoyens. Il per-
met en somme d’établir une nouvelle
relation de confiance, une sorte de
Groupement d'intérét économique
(GIE) démocratique, entre les jour-
nalistes et les citoyens.

¢¢ Les processus
de normalisation
économique ont
débouché le plus
souvent sur une
normalisation
éditoriale. »

Que l'on ne s’y méprenne pas !
Lurgence est évidemment de refon-
der en France une presse libre et
«indépendante des puissances finan-
cieres », comme I’édictait le pro-
gramme du CNR. Il s’agit en somme
de tourner cette page sombre de I'his-

toire francaise qui a conduit par
exemple a ce que tous les grands quo-
tidiens nationaux, du Mondejusqu’au
Figaro en passant par Les Echos ou
Libération, soient rachetés par des
grands oligarques proches du pou-
voir. Une page doublement sombre
parce que les processus de normali-
sation économique ont débouché le
plus souvent sur une normalisation
éditoriale.

AVEC LE CONCOURS DES
LECTEURS ET DES CITOYENS.
Mais cette refondation de la presse
ne réussira qu’avec le concours des
lecteurs et des citoyens. A cela, il y a
une premiére raison : c’est qu’il pése
sur la presse, du fait de ses liens de
dépendance, un discrédit formida-
ble, de méme nature que celui qui
pése malheureusement sur les poli-
tiques. Car les citoyens ressentent plus
ou moins confusément les phéno-
menes de consanguinité ou de conni-
vence qui existent entre les puissances
financieres et politiques et beaucoup
de journaux. C’est pour cela qu'une
refondation d'une presse libre et indé-
pendante exige de repenser le statut
de la presse, pour avancer vers des
formes juridiques nouvelles, par
exemple celle de sociétés citoyennes
de presse, contribuant a ce que les
journaux ne soient pas des marchan-
dises que 'on peut acheter ou ven-
dre, mais disposent de statuts juri-
diques innovants et protecteurs. En
quelque sorte des non-profit organi-
sations (organisations sans but lucra-
tif) a but citoyen.

Mais Internet permet encore beau-
coup plus que cela. Dans cette bataille
que doit mener la presse indépen-
dante, pour regagner le crédit perdu,
il permet effectivement de dessiner
les contours d'une relation nouvelle
entre les journalistes et les citoyens.
Pour avoir été longtemps a Libération
ou encore au Monde, avant de parti-
ciper a la fondation de Médiapart,
qu’il me soit permis de faire état de
ma modeste expérience. Dans ce que
nous appelons avec moquerie (mais
pas que !...) la « vieille » presse, les
relations entre le journaliste qui écrit
etle citoyen quile lit, les relations sont
quasi inexistantes. C’est méme plus
grave que cela, puisque le journaliste,

en plus d’exercer son métier premier
qui est d’informer, s’arroge parfois
aussi indiiment une autre fonction,
celle de I’expertise, qui ne devrait pas
entrer dans ses attributions. Et cet
insupportable mélange des genres a
donné naissance a une image dégra-
dée du journaliste : celle de ces « édi-
tocrates », qui en vérité informent tres
peu, sont en connivence perpétuelle
avec tous les puissants, et délivrent
un insupportable prét-a-penser
(unique!).

INTERNET

ET LES LANCEURS D'ALERTE
Lirruption d’'Internet, et du partici-
patif, permet de sortir de ces ornieres.
D’abord, le journaliste écrit désor-
mais sous le contrdle de celui qui le
lit. Et les commentaires des articles
sont la en permanence pour lui rap-
peler I'exigence d’honnéteté et de
rigueur qu’il a envers les citoyens.

<€ Internet permet
de penser
I'irruption des
citoyens dans un
univers
participatif. »

Etsi elle peut étre rugueuse, cette rela-
tion peut tout autant étre hautement
fructueuse. Par respect de I'éthique
professionnelle, je ne trahirai ici
aucune de mes sources, mais il va de
soi que les relations que j’ai avec ceux
qui me lisent sur Médiapart n’ont
strictement plus rien a voir avec celles
que j'avais quand je travaillais moi-
méme dans la « vieille » presse : si mes
papiers font réagir beaucoup de mes
lecteurs, il y en a aussi beaucoup (syn-
dicalistes, citoyens associatifs, hauts
fonctionnaires...) qui sont devenus
pour moi de précieux lanceurs
d’alerte. Un seul exemple : j’ai écrit
ces derniers mois de nombreuses
enquétes sur les dérives des acteurs
qui interviennent dans le logement
social — enquétes qui, je le sais, ont

été trés utiles a beaucoup de citoyens »
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» impliqués dans le mouvement HLM ;

et en retour beaucoup de ces citoyens
sont devenus pour moi des «lanceurs
d’alerte » formidablement précieux.
En quelque sorte, nous avons
construit 'un de ces « GIE démocra-
tiques » dont je parlais a I'instant...

Mais Internet permet aussi de remet-
tre les journalistes a leur place — une
place plus modeste — et de penser I'ir-
ruption des citoyens dans un univers
participatif. C’est ce que nous nous
appliquons a faire a Mediapart. D’'un
coté, il y a les journalistes, dont le
métier est de produire des informa-
tions nouvelles, d’enquéter, de hié-
rarchiser, de vérifier. Et a coté d’eux,

LA RESPONSABILITE DES MEDIA

il y a les citoyens, qui ont tous, cha-
cun dans leur domaine, une exper-
tise dans les domaines de leurs acti-
vités respectives.

En somme, un bon usage de la presse
participative permet d’éviter beau-
coup d’écueils. Il permet d’éviter
I'écueil (chaleureux mais dangereux)
d’une presse qui pourrait étre écrite
par les citoyens eux-mémes a la
maniére du célebre site coréen
Ohmynews ! dont le slogan était
Everybody is a reporter . Et il permet
de sortir del'arrogance de la « vieille »
presse, qui souvent informe mal et
s’est arrogée indiment un monopole
de l'expertise.

DANS LA MONTEE DU FN

L'omniprésence du FN dans les média et la banalisation de ses idées inter-
rogent le rle des journalistes.

PAR DomiNiQuE CANDILLE*

Lyon, fin novembre, 1'a encore

montré : le FN bénéficie d'une
couverture médiatique impression-
nante — et tout particuliéerement
Marine Le Pen — et de plus en plus
décomplexée. Pour de nombreux
média et de nombreux journalistes,
le FN est devenu un parti comme les
autres. Au point d'oublier de regarder
ce qu’il en est réellement du prétendu
«virage social » ou de la « normalisa-
tion » de ce parti, qui reste bien ancré
dans les idées d’extréme droite.

l e congres du Front national a

UNE SUREXPOSITION
MEDIATIQUE DE PLUS EN PLUS
EVIDENTE

Comment doit-on traiter le FN ? En
parler, ne pas en parler, inviter ses res-
ponsables sur les plateaux télé, les
boycotter ? Siles directions des rédac-
tions n'ont pas beaucoup d’états

d’ame, c’est aux journalistes de poser
ces questions.

Le Lab d’Europe 1, qui a recensé
chaque mois les interviews matinales
télé et radio des politiques depuis sep-
tembre 2013, révele que Marine Le
Pen et Florian Philippot sont les deux
personnalités les plus présentes sur
les antennes. La présidente du FN a
eu droit a presque une interview mati-
nale par semaine. Elle comptabilise
56 apparitions contre 51 pour son
numéro deux. Durant la campagne
électorale des municipales, le CSA a
haussé le ton en rappelant a I'ordre
les chaines audiovisuelles : trop de
place était accordée au Front
National. BFM-TV était en particulier
pointé du doigt, avec 43 % du temps
de parole donné aux amis de Marine
Le Pen. Les chaines généralistes ne
semblaient pas faire mieux: 50 % sur
Canal plus, 29 % sur France 3... Cette
exposition médiatique serait-elle
doncresponsable de la montée élec-
torale du FN ? Peut-on raisonnable-

<«¢ Lalongue crise du capitalisme met
durement a I'épreuve les solidarités. Elle
développe les réflexes de repli sur soi,
nationaux ou communautaires. »

C’est donc une voie nouvelle qu'’il faut
explorer. A sa facon — il y en a stire-
ment beaucoup d’autres ! C’est ce que
Mediapart cherche a faire en ayant
adossé a un journal d'information et
d’enquétes de qualité, une immense
agora publique, constituée par les mil-
liers de blogs créés par ses abonnés.
Preuve que la révolution technolo-
gique peut-étre un formidable levier
pour faire avancer la révolution
démocratique... B

*Laurent Mauduit est journaliste,
cofondateur du site Internet
Médiapart.

ment penser, a contrario, que si les
média ne parlaient pas du FN, il dis-
paraitrait de la scene politique ?
Lanalyse serait un peu courte. Ce sont
en effet principalement les difficul-
tés économiques, la paupérisation
d’une grande partie du salariat, 'ab-
sence d’espoir de changements, qui
font le terreau des idées d’extréme
droite. Lalongue crise du capitalisme
met durement a I’'épreuve les solida-
rités. Elle développe les réflexes de
repli sur soi, nationaux ou commu-
nautaires.

DES IDEES BANALISEES,

UNE DE-DIABOLISATION
ORCHESTREE

Le probleme n’est pas tant d’inviter
Marine Le Pen et ses amis, mais plu-
tot de réfléchir a la facon dont on fait
son métier de journaliste. Lorsqu’on
traite la politique, les problemes
sociaux, les faits divers en stigmati-
sant les immigrés, les chomeurs, les
fonctionnaires nantis ou les musul-
mans, ne soyons pas étonnés que cela
donne du corps aux idées du FN et
surtout les banalise. Les Unes du
Point, dignes de Minute- les articles
intérieurs sont souvent moins cari-
caturaux —sont a ce titre éloquentes.
Ainsi, des couvertures racoleuses
sont-elles régulierement placardées
dans les kiosques : « Les Assistés :
comment la France les fabrique ? » ;



« La France des tire-au-flanc » ; « La
France des enfants gatés » ; « Le spec-
tre islamiste » ; « Cet Islam sans géne ».
Laliste n’est hélas pas exhaustive. Elo-
quents aussi, sont les débats télévi-
sés ou Marine Le Pen et les respon-
sables frontistes peuvent allégrement

leur impertinence ou leur non-
conformisme. Sur Canal Plus, Le Pen
pere est recu le 31 mars avec beau-
coup d’égards et peu de questions
embarrassantes par Antoine de
Caunes. Louis Aliot — celui qui traite
de « pute » une journaliste de

¢¢ Lorsgu’on traite la politique, les problemes
sociaux, les faits divers en stigmatisant les
immigrés, les chdmeurs, les fonctionnaires
ou les musulmans, ne soyons pas étonnés
que cela donne du corps aux idées du FN et
surtout les banalise. »

développer leurs théeses sans qu’au-
cune contradiction ne leur soit appor-
tée dela part des journalistes en pla-
teau. David Pujadas, lors de I'émission
«Des paroles et des actes » du 22 mai
2014, a choisi d’aborder les questions
européennes par le biais de I'immi-
gration, theme obsessionnel de
Marine Le Pen. Il ne resta que trente
minutes aux autres participants pour
développer leurs conceptions de
I'Europe économique et sociale, soit
cing minutes chacun ! Déjale 10 avril,
le présentateur de I’émission avait
obtempéré face au refus de Marine
Le Pen de dialoguer avec Martin
Schulz, président du parlement euro-
péen. Au grand dam des journalistes
de la chaine publique.

INTERVIEWS COMPLAISANTES
Désormais, il n’existe plus de scru-
pules a inviter le Front national lors
d’émissions pourtant réputées pour

I'Indépendant — est I'invité d’un
Thierry Ardisson affable dans « Salut
les terriens ». Son interview a été si
polie et si convenue que la fédération
FN des Pyrénées-Orientales s’est
empressée de la mettre en ligne sur
son site. Sans parler de Moati qui
écume les plateaux télé pour promou-
voir son livre « Le Pen, vous et moi... »
Ne diabolisons pas la famille Le Pen,
certes, mais ne leur servons pas la
soupe en accréditant'idée qu’ils par-
leraient « vrai » des vrais problémes.

S| ON ENQUETAIT VRAIMENT
SUR LE FRONT NATIONAL ?
Marine Le Pen a un plan de commu-
nication parfaitement huilé pour ven-
dre le soi-disant nouveau visage de
son parti. Pour nombre de média, elle
ne s’appelle plus « Le Pen », mais
« Marine », et ses candidats « jeunes
et jolis » ne sont plus ni frontistes ni
«lepénistes », mais « marinistes ». La

vague bleu marine c’est quand méme
plus poétique et moins effrayant que
les chemises brunes ou le kaki des
tenues de paras... Marine Le Pen se
présente comme la candidate anti-
systeme, vierge de tout scandale, la
championne de la laicité, la voix des
laissés pour compte de la crise. Elle
appelle Jaures a la rescousse. Son dis-
cours a été lissé pour paraitre social.
11 peut faire illusion, mais son projet
politique ne remet en cause ni le capi-
talisme ni la course aux profits. La
haine del'autre, de1'étranger est tou-
jours son fonds de commerce. L'indi-
gnation moralisatrice et la stigmati-
sation des électeurs ne suffisent pas.
Mais a de tres rares exceptions —
L'Humanité, La NVO, Médiapart... -,
les média nont pas entrepris le
décryptage du programme frontiste,
n’'ont pas analysé la gestion munici-
pale de ce parti. « On a principale-
ment fait du journalisme de sondages
et de pronostics », accuse amerement
la journaliste Marie-Eve Malouines,
lors de I’émission « Le Secret des
Sources » sur France Culture (31 mai
2014).

Nous devons réfléchir au sens de
notre métier et ala maniere del'exer-
cer et rappeler sans cesse la res-
ponsabilité sociale et citoyenne du
journaliste pour combattre les idées
de haine. B

*Dominique Candille est journaliste,
membre du bureau national du SNJ-
CGT.

Article paru dans Témoins, n° 56,
décembre 2014, reproduit avec
I’aimable autorisation de I'auteure.

DERNIERE MINUTE !

Steeve Briois, nouveau maire Front national d'Hénin-
Beaumont, a été désigné par un jury de journalistes pour
le Trombinoscope comme « élulocal de1'année ». Les expli-
cations, plutét embarrassées, ont porté sur la nécessité de
ne pas faire comme si le FN n'existait pas.

Le Buzz a tout prix, voila qui n'est pas nouveau. Qu'importe
le flacon pourvu qu’on ait I'ivresse disait Alfred de Musset.
Assurément, on devine que parmi le jury des journalistes
ne figurait pas leur consceur de Médiapart exclue du der-
nier congres du FN. Le FN est aux anges. De trés nombreux
journalistes ne le sont pas et, avec eux, des milliers d'élus
locaux qui, confrontés a des difficultés grandissantes, voient
dans ce prix une véritable provocation.
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MEDIA AU MASCULIN, DEMOCRATIE INCOMPLETE

Juste représentation ? Pour quatre hommes qui ont la parole dans les
média, une seule femme donne de la voix. Les études se suivent et se
ressemblent pour dresser ce constat. Tres loin du reflet d'un monde ou
les femmmes représentent la moitié de la population. D'une France ou
elles travaillent presque autant que les hommes, ou elles sont la majo-

rité des dipldomées.

PAR ARNAUD BIHEL*

e tableau que nous
(( L dépeignent les informa-

tions est un monde ot les
femmes sont pratiquement invisi-
bles comme participantes actives au
travail al'extérieur du foyer », insiste
ainsi le Global Media Monitoring
Project (GMMP), projet mondial de
monitorage des média, qui dresse
tous les cinq ans depuis 1995 un
éclairage sur la place des femmes
dans l'information.
Autrement dit, les média censés offrir
aux citoyens une grille d’analyse du
monde y reproduisent les stéréotypes
classiques, renvoyant les femmes a
la sphere privée, quand les hommes
se voient accorder la légitimité de la
parole publique, contribuant a ren-
forcer une domination masculine
insidieuse. Les seuls domaines ol les
femmes apparaissent plus nom-
breuses que les hommes a la télévi-
sion ? La publicité, et les programmes
de téléréalité. La ol les clichés et la
sexualisation sont les plus poussés.
En France, les chiffres de la Com-
mission sur 'image des femmes dans
les média ont fait grand bruit en
2011 : les experts invités a la télévi-
sion et la radio sont a plus de 80 %
des hommes, qui s’approprient 85 %
du temps de parole. A 'automne
2014, la derniere étude du Conseil
supérieur de I'audiovisuel aboutis-
sait encore a ce constat : « La place
des femmes intervenant dans les
sujets des journaux télévisés des
chaines généralistes, qu’elles soient
témoins ou expertes, en plateau ou
en reportage, reste marginale » a la
télévision : a peine plus de 20 % des
intervenants. Sur les chaines d’infor-
mation en continu, ou a la radio, la
part des femmes reste méme sous
les 20 %.

DESEQUILIBRE DE L'EMPLOI

Mais « comment accorder de la cré-
dibilité a la parole d’expertes quand
on peine a reconnaitre les capacités
des femmes journalistes a diriger des
rédactions ? », lancait le collectif de

femmes journalistes « Prenons la
une », créé en mars 2014 pour dénon-
cer les inégalités femmes-hommes
au sein des média et dans les conte-
nus qu'ils produisent.

Car méme en leur sein les média
n'ont rien d’égalitaire. Le plafond de
verre y reste une réalité solide. En
France, aujourd’hui, pres de la moi-
tié des journalistes sont des femmes.
Mais dans les rédactions en chef, la
ol se décide ce qui compte dans I'in-
formation, comment elle sera mise
en forme, elles ne sont qu'un peu

tion qu’ils délivrent est d’essence
démocratique », insistait déja en 1997
Margaret Gallagher, spécialiste du
genre et des média.

ASPIRATION
PROFESSIONNELLE

ET ETHIQUE

Le constat sur les experts en 2011,
quelques mois apres la publication
du dernier rapport du GMMP (la
nouvelle édition sera publiée cette
année) a malgré tout provoqué une
prise de conscience. Depuis lors, les

<« Les seuls domaines ou les femmes
apparaissent plus nombreuses que les
hommes a la télévision ? La publicité, et les
programmes de téléréalité. »

plus d’'un tiers (36 %), en comptant
la presse féminine. Plus on grimpe
I'échelle hiérarchique, plus elles sont
rares. Elles sont 20 % des titulaires
porteurs de la mention « directeur »
sur leur carte de presse. Dans les ins-
tances de direction des grands
média, le rapport est plutot d'une
femme pour 10 hommes.

Et en bas de I’échelle, comme ailleurs
dans le monde du travail, les femmes
sont en premiere ligne de la préca-
rité. Elles sont plus souvent journa-
listes pigistes ou en contrat a durée
déterminée que leurs homologues
masculins. Selon I'’Observatoire des
métiers de la presse, prés de 70 % des
journalistes femmes ayant recu leur
carte de presse en 2013 sont en
contrat précaire (pige ou CDD) pour
62 % d’hommes.

« Tant que I'emploi dans les entre-
prises de presse ne sera pas équili-
bré entre hommes et femmes, dans
tous les postes et niveaux hiérar-
chiques, il sera impossible de dire
qu’il existe une véritable démocra-
tie dans les média et que I'informa-

patrons de plusieurs média sont
enfin sortis du déni. Certains,
comme a France Télévisions, prenant
méme des engagements chiffrés,
pour promettre de donner davan-
tage la parole aux femmes a I’an-
tenne, et de féminiser les postes de

<€ Les experts
invités ala
télévision et la radio
sont a plus de 80 %
des hommes, qui
s'approprient 85 %
dutemps de
parole. »
décision. C’est aussi que le Conseil
supérieur de I’audiovisuel, depuis
2012, se penche spécifiquement sur

la place des femmes dans les média,
qui était jusque-la secondaire.



Trois ans de progres, méme s'ils sont
encore minimes. La création voila
un an du collectif « Prenons la une »
est la derniere preuve que 1'égalité
doit encore se chercher avec les
dents. Il aura par exemple fallu une
greve des signatures des femmes
journalistes du quotidien écono-
mique Les Echos, en 2013, pour
qu’elles accedent enfin a des postes
de rédaction en chef.

Il ne s’agit pas de dire ici qu'une
femme porte nécessairement un
autre regard que les hommes sur I'ac-
tualité. Que la hiérarchie et le traite-
ment de 'information se trouve-
raient bouleversés par la parité. Mais
la mixité est une condition essen-
tielle pour le pluralisme de la pen-
sée, et pour une véritable éthique des
média. Ainsi que le soulignait en
2009 Aidan White, secrétaire général

de la Fédération internationale des
journalistes : « La représentation
impartiale des genres est une aspi-
ration professionnelle et éthique,
similaire au respect de la vérité,
I'équité et 'honnéteté. » M

*Arnaud Bihel est journaliste pour
Les Nouvelles NEWS
(www.lesnouvellesnews.fr).

BOBINES SOCIALES : UN FESTIVAL MILITANT

DE QUARTIER

Engagement et passion semblent étre le ciment des bénévoles qui organi-
sent depuis plus de 10 ans ce festival de ciné parisien. Une volonté affirmée
de faire découvrir des ceuvres occultées par les média traditionnels et de
susciter le débat entre les créateurs et le public.

PAR GORINNE MAzEL*

e festival est né a l'initiative
' de jeunes de la section du PCF

du 20° arrondissement de
Paris a la suite des présidentielles de
2002. Chaque année des membres
s’en vont, d’autres reviennent ou des
nouveaux rejoignent l’association
« Pavé & Manivelle », support du fes-
tival, renouvelant ainsil’équipe d’or-
ganisation.
Lobjectif du festival est de favoriser
I’émergence et la reconnaissance
d'une création cinématographique
dont 'objet principal est une appré-
hension de la réalité sociale abordant
des sujets occultés par les grands
media, ou dont le traitement qui leur
y estréservé ne nous semble pas satis-
faisant.

monde qui nous entoure. Il s’agit aussi
de donner la parole (et 'image) a ceux
qui, dans ce cadre, tentent de dire
autre chose et autrement.

Des lors, organiser un festival de films
qui dénoncent des situations inad-
missibles, montrent des initiatives,
des luttes décrites par ceux qui les
menent, implique la gageure d'une
double tension. Il faut en effet trou-
ver I'équilibre entre la forme du film
etle sujet qu'il aborde tout en ouvrant
les séances a un large public.

UN FESTIVAL ENGAGE

Organisateurs d'un festival de cinéma
engagé, la qualité du traitement ciné-
matographique des ceuvres et la
démarche des auteurs sont pour nous
les critéres de sélection des films.
D’autre part, I'organisation des pro-

<¢ Par la projection de films socialement
engageés, le festival souhaite
donner des outils et des reperes
pour comprendre, penser et questionner
le monde qui nous entoure. »

Par la projection de films socialement
engagés, le festival souhaite donner
des outils et des reperes pour com-
prendre, penser et questionner le

jections en séances thématiques per-
met d’articuler engagement et regards
singuliers des réalisatrices réalisa-
teurs.

Il s’agit donc de présenter des formes
cinématographiques dont le traite-
ment du sujet dépasse son simple
exposé plus ou moins bien agencé,
que celui-ci soit de décrire ou de
dénoncer. Ce traitement du sujet et
de la forme doit permettre, non pas
d'imposer un sens de lecture — ce qui

nous rameénerait a du film de propa- »
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» gande — mais de proposer, a I’égal

d’ceuvres de fiction de qualité, un ou
des points de vue s’explicitant tant
dans le « discours » qu'ils tiennent que
dans la forme qu’ils adoptent. Le dés-
ordre que les pouvoirs imposent est
rendu visible par la fabrication d'un
film qui donne alors a voir ce qui est
caché ou nié dans d’autres média.

Ainsi les formats (en particulier la
durée) des films projetés ne sont pas
tous identiques, et nous faisons se
cotoyer un documentaire de 52 mi-
nutes (format TV) avec un court-
métrage de cinq minutes ou un film
d’animation, pour peu qu’'un lien

Elles peuvent aussi émerger lors des
visionnages. La mise en perspective
de films qui ne traitent pas forcément
du méme sujet nous permet alors de
dessiner un théme qui leur est com-
mun. Ainsi la séance : « Légalité, 1égi-
timité, désobéissance » regroupe-t-
elle des films dont les thémes et les
formats sont extrémement variés.

ECHANGER AVEC LE PUBLIC

En plus de la qualité, c’est aussi la
capacité d'un film a provoquer le
débat, a échanger avec les spectateurs
quinous intéressent. Bobines sociales
veut donner la parole aux réalisateurs

¢¢ Bobines sociales veut donner la parole
aux réalisateurs et leur permettre de
présenter leur démarche et leur travall,
de rencontrer leur public. »

nous apparaisse ou qu’ils s'inscrivent
dans une thématique retenue pour la
construction des séances.

Ces thématiques peuvent préexister
a la sélection des films, correspon-
dant al'envie de certains d’entre nous
ou se rapportant a des faits d’'une
actualité plus ou moins récente. Nous
recherchons en ce cas les documen-
taires qui l'illustreront, comme, par
exemple dans la séance « Prisons :
penser la peine... » de’édition 2015.

et leur permettre de présenter leur
démarche et leur travail, de rencon-
trer leur public.

Les échanges entre intervenants invi-
tés (réalisateurs, acteurs de milieux
associatifs, spécialistes, universi-
taires...) et spectateurs se font de
facon conviviale. Cet aspect du festi-
val est renforcé, lors du week-end, par
la possibilité de se restaurer sur place,
par des tables de presse et différents
espaces que public et participants

yaesy

peuvent investir pour communiquer,
discuter des films visionnés.

Pour accentuer la proximité avec le
public, des projections « Hors les
murs » sont organisées dans des lieux
plus propices a la discussion que des
salles de cinéma : bistrot, biblio-
théques, centre social...

Nous pensons que dans ces espaces
populaires peut exister une forme de
média démocratiques, dans le sens
ol le choix des lieux de projection
tient compte de leur identité, de leur
histoire et de leur situation géogra-
phique. De fait, sont pris aussi en
compte les publics, habitués de ces
lieux, qui sont invités a se réappro-
prier une culture cinématographique
et politique, démontrant ainsi qu’il
n'y pas de naturalité du regard.

Nous pensons que le cinéma, en par-
ticulier le cinéma documentaire, en
libérant des idées, stimule le juge-
ment des spectateurs. Nous souhai-
tons que ceux-ci ne soient plus
condamnés a n’'étre que consomma-
teurs mais sujets élaborant eux-
mémes leur propre pensée a partir de
films qui témoignent de probléma-
tiques locales et cependant générali-
sables. W

*Corinne Mazel est membre de
I'équipe d’organisation du festival
Bobines sociales.




POUR UNE APPROPRIATION POPULAIRE

DES MEDIA

La refondation d’'un grand service public de la culture et de lI'information
est une exigence de civilisation.

ENTRETIEN AVEC
JEAN-FRANGOIS TEALDI*

uel état des lieux peut-on
Q dresser de la situation des

média aujourd’hui? Al'heure
d’Internet et des journaux gratuits,
I'accés a I'information parait plus
facile, mais sommes-nous pour autant
mieux informés ?
Labsence récurrente de la question
sociale, I'insistance sur les faits divers,
la place disproportionnée accordée
aux instituts de sondages et aux
« experts », écartent I'information
réfléchie dont devrait disposer le
citoyen pour exercer ses droits et
aggrave la situation de la presse. Pas
un jour sans son lot de restructura-
tions, de fermetures ou de rachats de
titres, de concentrations... On dit que
la presse quotidienne est en crise,
mais lorsque des titres sont mis en
vente, les prix avancés pour leur
rachat par de grands groupes sont
exorbitants ; preuve que la presse
écrite a un avenir et que le retour sur
investissement est envisagé a court
terme, sinon les banques n’accorde-
raient pas de crédit.
Le service public de I'audiovisuel,
noyé dans un océan standardisé,
peine a se différencier des chaines
privées. Il est maintenu dans une
situation de sous-financement qui ne
lui permet pas un véritable dévelop-
pement.

<« Les luttes de

techniciens et
journalistes sur les

lignes éditoriales,
les contenus, dans
nombre de média,
montrent que des
résistances se font
jour. »

Les mutations du paysage audiovi-
suel et médiatique (numérique et
TNT, Internet...) imposent plus que
jamais des mesures de sauvegarde,

mais aussi de développement,
urgentes et radicales. Une politique
de la presse, des média et de I'infor-
mation doit s’appuyer sur le triptyque
« liberté, démocratie et culture ». Il
faut inscrire le Droit a 'information
et a la culture dans la Constitution,
tant pour les média publics que pri-
vés. Il faut permettre aux citoyens de
se former a la maitrise de 'usage des
outils de communication, ainsi qu’a
une lecture critique des média via
I’école, I'université et I’éducation
populaire.

et économiques, et en premier lieu
de relancer les dispositifs anti-
concentration dans la presse, la télé-
vision et Internet, condition du plu-
ralisme des idées et de laliberté de la
création.

Redonner vie au pluralisme nécessite
d’interdire par la loi les situations de
monopole, national ou régional, pour
les groupes financiers, industriels et
de services ; interdire aux groupes tri-
butaires de commandes de 'Etat
(Bouygues, Dassault, Lagardere,
Bolloré...) de posséder des média

<¢ Relancer les dispositifs anti-
concentration dans la presse, la télévision
et I'Internet, condition du pluralisme des
idées et de la liberté de la création. »

La refondation d'un grand service
public de la culture et de I'informa-
tion est une exigence de civilisation :
reconstruire un authentique service
public de 'audiovisuel, de la produc-
tion a la diffusion, associant les sala-
riés et leurs représentants, les usagers
etles élus de la Nation a son fonction-
nement, pour des contenus plus
démocratiques, plus représentatifs
des classes populaires et des minori-
tés. Le service public, c’est pour nous
alafois le secteur public et les média
associatifs, avec eux nous voulons
créer un Pole public des média.
LEducation nationale devrait lancer
un plan d’abonnement aux quoti-
diens nationaux et quotidiens régio-
naux pour chacune des 180 000
classes de lycées et colleges. 1l servi-
rait a la mise en place d’'un pro-
gramme de lecture de la presse écrite,
en collaboration avec le Centre de liai-
son de I'enseignement, des média et
de l'information.

Certains journalistes, sous couvert
de neutralité (plus ou moins affi-
chée) s'imposent de fait comme des
gardiens de l'ordre établi. Quel
devrait étre le role des média et 